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 INHALT  "Category Management" \l 1 \* MERGEFORMAT Category Management

 INHALT  "Rolle Category Management" \l 2 \* MERGEFORMAT Rolle Category Management

Technischer Name: SAP_BW_0ROLE_0125

Aufgaben

In der Rolle Category Management sind die ihr zugeordneten Workbooks und Webqueries gemäß des Acht-Schritte-Prozesses für die Geschäftsplanung im Category Management angeordnet:

· Category Management 

· Artikelhierarchie (Business Information Warehouse)

· Role

· Assessment

· Performance Measures

· Strategien

· Tactics

· Review
 INHALT  "DataSources und externe Datenformate im Category Management" \l 2 \* MERGEFORMAT DataSources und externe Datenformate im Category Management

Das Datenformat für externe Daten kann je nach Datenanbieter sehr unterschiedlich sein. In den folgenden Abschnitten werden zwei typische bzw. weit verbreitete Formate erläutert. 
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Falls ein Datenanbieter keines dieser Formate anbieten kann, muß eine zusätzliche Transferstruktur entsprechend dem lieferbaren Format erstellt bzw. eine der vorhandenen Transferstrukturen modifiziert werden.

Die typische Strukturierung der Daten sieht bei den meisten Anbietern vier Dimensionen vor:

· Produkt:
Diese Dimension umfaßt sowohl Produkte auf der untersten erhobenen Ebene (z. B. EAN), wie auch Aggregationen zu Marken, Herstellern, Segmenten, etc. Im Rahmen des Category Management sind die Aggregationsstufen durch die CDT-Hierarchie vorgegeben, die von dem Datenlieferanten dann umgesetzt wird.

· Periode:
Periode umfaßt verschiedene zeitliche Aggregationen, z. B. Woche, Monat, Jahr.

· Markt:
Markt umfaßt Zusammenfassungen von Geschäften nach verschiedenen Kriterien, z. B. Regionen oder Handelsketten. Auch Konsumentenprofile werden über Märkte abgebildet.

· Kennzahlen:
Je nach der unterschiedlichen Methode zur Erhebung der Daten unterscheidet man mehrere sogenannte Panel. Für Category Management bedeutend sind Scanner Panel und Household Panel.
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Üblicherweise werden die externen Daten als Textdateien (ASCII-Format) geliefert, CSV-Format wäre aber auch denkbar.

 INHALT  "ED1-Format (externer Datenanbieter 1)" \l 3 \* MERGEFORMAT ED1-Format (externer Datenanbieter 1)

Dieses Format (FFT) ist durch die verschieden Satztypen kompliziert zu verarbeiten.

Satztypen des ED1-Formats

Folgende Satztypen (erstes Zeichen) sind vorhanden:

Typ
Bedeutung
Ladevorgang

A
Kopfzeile
nicht transferieren;

D
Kommentarzeilen (zwei)
nicht transferieren; nur bei D01 die Warengruppe des Datenlieferanten nachlesen

G
Markt-Stammsatz
nicht transferieren;

L
Produkt-Stammsatz
nicht transferieren; nur CDT-Codes zu externen Produktcodes in interne Tabelle lesen

O
Kennzahl-Stammsatz
nicht transferieren;

R
Perioden-Stammsatz
nicht transferieren;

U
Datensatz
transferieren; zu externem Produktcode (ED1_PROD) die CDT-Codes einlesen, zu Marktcode (ED1_MBD) die Parameter einlesen

Die dazu passende DataSource ist an den Datensatz (Satztyp ‘U‘) angepaßt. Die Sätze vom Satztyp ‘L‘ sind anders strukturiert. Deshalb müssen sie zum Lesen der CDT-Codes angepaßt werden. Die Datensätze enthalten nach dem Satztyp den Marktcode, den Produktcode, den Periodencode, dann ein leeres Feld und anschließend die Kennzahlen.

Nur den wirklich benötigten Kennzahlen wird eine Kennzahl als InfoObjekt zugeordnet. Weiteren nicht benötigten Kennzahlen wird ein Attribut als Dummy-InfoObjekt (z.B. 0CM_CDT3 für ED1_KFIG5) zugeordnet, da immer ein InfoObjekt zugeordnet werden muß. Diese Dummy-Spalten könnten auch gelöscht werden. Die entscheidende Zuordnung für den Transfer in die InfoSource ist in den Übertragungsregeln. Die Felder für Währung und Äquivalenzeinheit müssen nicht verwendet werden.

DataSource (Transferstruktur) zum ED1-Format

<Table Caption>

Feld (Transferstruktur)
InfoObjekt
Beschreibung
Datentyp
Zeichen

ED1_RECTY
0CM_UPD_FL
Fortschr.-Kennzchn
CHAR
1

ED1_MBD
0CM_MKT
Wettbewerb
CHAR
9

ED1_PROD
0CM_SKU
SKU
CHAR
9

ED1_PER
0CM_PERDP
Periode DP
CHAR
9

ED1_FILL
0CMVRSIO
Analyseebene
CHAR
24

ED1_KFIG1
0CMRETSAL
Umsatz
CHAR
10

ED1_KFIG2
0CMRETSALV
Absatz (ÄQE)
CHAR
10

ED1_KFIG3
0CMPRMSAL
Aktionsumsatz
CHAR
10

ED1_KFIG4
0CMPRMSALV
Aktionsabsatz (ÄQE)
CHAR
10

ED1_KFIG5
0CM_CDT3
Mktdurchdr. aller Ko
CHAR
10

ED1_KFIG6
0CM_CDT4
Eink.häuf. aller Ko.
CHAR
10

ED1_KFIG7
0CM_CDT5
Wert pro Einkauf
CHAR
10

ED1_KFIG8
0CM_CDT6
Menge pro Einkauf
CHAR
10

ED1_KFIG9
0CM_CDT7
Mktdurchdr. Zielko.
CHAR
10

ED1_KFIG10
0CM_HIEID
Eink.häuf. Zielko.
CHAR
10

LOC_CURRCY
0LOC_CURRCY
Hauswährung
CUKY
5

CP_EQVUNIT
0CP_EQVUNIT
Äquivalenzeinheit
UNIT
3

 INHALT  "ED2-Format (externer Datenanbieter 2)" \l 3 \* MERGEFORMAT ED2-Format (externer Datenanbieter 2)

Dieses Format enthält nur Datensätze mit externem Marktcode (ED2_MKT), Periodencode (ED2_PER), externem Produktcode (ED2_PROD) und den Kennzahlen. Die CDT-Codes sind in den Produktcodes enthalten.

DataSource (Transferstruktur) zum ED2-Format

Feld (Transferstruktur)
InfoObjekt
Beschreibung
Datentyp
Zeichen

ED2_MKT
0COUNTRY
Land
CHAR
8

ED2_PER
0CALMONTH
KalJahr/Monat
CHAR
6

ED2_PROD
0CM_SKU
SKU
CHAR
31

ED2_KFIG1
0CMPENTOTT
Marktd. aller K.
CHAR
11

ED2_KFIG2
0CMPRFRTOT
Einkaufsh. aller K.
CHAR
11

ED2_KFIG3
0CMAVGBSKS
Wert pro Einkauf
CHAR
11

ED2_KFIG4
0CMAVGBSKV
Menge pro Einkauf
CHAR
11

ED2_KFIG5
0CMPURCHSER 
Wiederkäufer
CHAR
11

ED2_KFIG6
0CMPENTART
Marktdurchdr. Zielk.
CHAR
11

ED2_KFIG7
0CMPRFRTAR
Einkaufsh. Zielk.
CHAR
11

ED2_KFIG8
0CMSPDRT
Ausgaben aller K.
CHAR
11

ED2_KFIG9
0CMSPDTARRT 
Ausgaben Zielk.
CHAR
11

ED2_KFIG10
0CMCLOSRT
Abschlussrate
CHAR
11

ED2_KFIG11
0CMNSTOV
Anzahl Filialbesuche
CHAR
11

ED2_KFIG12
0CMMKTPRC
Marktpreis
CHAR
11

LOC_CURRCY
0LOC_CURRCY 
Hauswährung
CUKY
5

 INHALT  "Übertragungsregeln (externe Daten)" \l 3 \* MERGEFORMAT Übertragungsregeln (externe Daten)

Die meisten Übertragungsregeln sind über Übertragungsroutinen definiert. Sie sind für die beiden DataSources vom Prinzip meist ähnlich, in einigen Details jedoch unterschiedlich.

Fortschreibungs-Kennzeichen (0CM_UPD_FL)

· Fortschreibungs-Kennzeichen = ‘Y‘:

ED2-Format für alle Sätze, ED1-Format nur für Sätze mit ED1_RECTY = ‘U‘.

· Fortschreibungs-Kennzeichen = ‘N‘:

ED1-Format für alle Sätze mit ED1_RECTY ( ‘U‘. Diese Sätze werden später nicht fortgeschrieben.

In den Übertragungsregeln für die Fortschreibungs-Kennzeichen werden auch produktbezogene Informationen in eine interne Tabelle zwischengespeichert.

· Aus der Produkt-Codierung der externen Datei wird der CDT-Code der entsprechenden Ebene gewonnen. Beim ED1-Format wird er im ‘L‘-Satz gelesen, in einer internen Tabelle zwischengespeichert und dann beim Lesen des ‘U‘-Satzes wieder ausgelesen. Beim ED2-Format ist der CDT-Code direkt im Produkt-Code erhalten.

· Zum CDT-Code werden dann über den Aufruf des Funktionsbausteins RS_BCT_CM_READ_CDTTREE alle darüberliegenden CDT-Ebenen aus der Tabelle /BI0/PCM_SKU gelesen und die Analyseebene ermittelt. 

· Die Hierarchie-ID und EAN (soweit vorhanden) werden ebenfalls aus dem Produktcode entnommen. Alle diese Angaben werden in der internen Tabelle gespeichert.

Produktbezogene Merkmale

Für den Produktcode des Satzes wird nun jeweils die benötigte unter 1. zwischengespeicherte produktbezogenen Information ausgelesen, um die folgenden Merkmale zu füllen:

0CMVRSIO (Analyseebene)
aus dem Feld VRSIO der internen Tabelle

0CM_CDT1 (Category)
aus dem Feld CDT1 der internen Tabelle

0CM_CDT2 (Sub Category)
aus dem Feld CDT2 der internen Tabelle

0CM_CDT3 (Segment)
aus dem Feld CDT3 der internen Tabelle

0CM_CDT4 (Sub Segment)
aus dem Feld CDT4 der internen Tabelle

0CM_CDT5 (Sub Sub Segment)
aus dem Feld CDT5 der internen Tabelle

0CM_CDT6 (Produktgruppe)
aus dem Feld CDT6 der internen Tabelle

0CM_CDT7 (Marke)
aus dem Feld CDT7 der internen Tabelle

0CM_HIEID (Marke)
aus dem Feld HIEID der internen Tabelle

0CM_SKU (Marke)
aus dem Feld SKU der internen Tabelle

Warengruppe Datenprovider (0CM_CATDP)

Diese Information muß je nach Format an einer Stelle in der Datei eingelesen und dann für jeden Satz eingefügt werden.

Im ED1-Format wird sie aus der Kommentarzeile (‘D01‘) gelesen, im ED2-Format ist sie im Produktcode jedes Satzes enthalten.

Marktbezogene Merkmale

Die Datenlieferanten liefern hier nur den externen Marktcode. In der Datenbanktabelle CMMBD müssen jedem Marktcode die passenden Merkmale für Wettbewerb, Land, Region und optional ein oder mehrere Verbraucherprofile zugeordnet werden. Diese Datenbanktabelle ist vor dem Einlesen der Daten zu pflegen. Für den Marktcode des Satzes wird beim Einlesen dann jeweils das entsprechende Feld der Datenbanktabelle eingelesen.

0CM_MKT (Wettbewerb)
aus dem Feld MKT der Tabelle CMMBD

0COUNTRY (Land)
aus dem Feld COUNTRY der Tabelle CMMBD

0REGION (Region)
aus dem Feld REGION der Tabelle CMMBD

0CM_CPROF1 (Einkommen)
aus dem Feld CPROF1 der Tabelle CMMBD

0CM_CPROF2 (Haushaltsgröße)
aus dem Feld CPROF2 der Tabelle CMMBD

0CM_CPROF3 (Alter)
aus dem Feld CPROF3 der Tabelle CMMBD

0CM_CPROF4 (Lebenszyklus)
aus dem Feld CPROF4 der Tabelle CMMBD

Periode Datenprovider (0CM_PERDP)

Die Periodeninformation wird direkt aus der DataSource übernommen. Eine Umsetzung erfolgt erst in den Fortschreibungsregeln der InfoCubes.

Einheitenfelder

Die Einheitenfelder werden mit Konstanten gefüllt.

0CP_EQVUNIT (Äquivalenzeinheit)
= ‘ST‘

0LOC_CURRCY (Hauswährung)
= ‘CHF‘

Kennzahlenfelder

Die Kennzahlenfelder werden direkt aus der DataSource übernommen.

Beim ED1-Format wird vorher noch geprüft, ob es sich um einen Datensatz (Satztyp ‘U‘) handelt.

 INHALT  "InfoSources Category Management" \l 2 \* MERGEFORMAT InfoSources Category Management

Für die Versorgung des InfoCubes für die internen Daten kann auf schon bestehende Standardextraktionen und Standard-InfoSources aus dem Retail Content zurückgegriffen werden.

Im einzelnen werden folgende InfoSources verwendet:

InfoSource
Titel

2LIS_13_VDITM [Extern]
InfoSource Fakturadaten Position (ab 2.0B)

2LIS_03_BF
InfoSource Materialbewegungen (ab 2.0B)

2LIS_03_UM
Umbewertung

2LIS_40_REVAL [Extern]
Verkaufspreisumbewertung

2LIS_40_S278 [Extern]
Bestandsinitialisierung

 INHALT  "CM: Plandaten S212" \l 3 \* MERGEFORMAT CM: Plandaten S212

Technischer Name: 0CM_PLG_S212

Basiert auf DataSource: 2LIS_40_S212
Verwendung

Im Rahmen der Planung mit dem MAP wird im OLTP die Referenzinfostruktur S212 gepflegt, in der sowohl die Istdaten als auch die Plandaten zwischengespeichert werden. Um die Plandaten ins BW zu extrahieren, wird eine Standard-LIS-Extraktion ins BW realisiert. Die InfoSource enthält die gleichen Informationen wie die Infostruktur im OLTP.

Merkmale

InfoObject
Beschreibung
Feld in der DataSource

0CMVRSIO
Analyseebene
-

0CM_CDT1
Category
CDT1

0CM_HIEID
Hierarchie-ID
HIER_ID

0CM_CDT7
Marke
CDT7

0CM_CDT6
Produktgruppe
CDT6

0CM_CDT3
Segment
CDT3

0CM_CDT2
Sub Category
CDT2

0CM_CDT4
Sub Segment
CDT4

0CM_CDT5
Sub Sub Segment
CDT5

0VERSION
Version
VRSIO

Zeitmerkmale

InfoObject
Beschreibung
Feld in der DataSource

0CALYEAR
Kalenderjahr
SPBUP

0CALWEEK
Kalenderjahr / Woche
SPWOC

Einheiten

InfoObject
Beschreibung
Feld in der DataSource

0BASE_UOM
Basismengeneinheit
BASME

0AREA_UNIT
Einheit Fläche
-

0RT_MAPCURR
Retail: Planwährung
PSWAE

Kennzahlen

InfoObject
Beschreibung
Feld in der DataSource

0CMCLOSRT
Abschlussrate
CM_CLOSR_E

0RTPRINSABU
Aktionsumsatz / BasME
AUMMNG

0CMPRINSAPV
Aktionsumsatz / Einkaufswert
AUMGEO

0CMPRINSASV
Aktionsumsatz / Verkaufswert
AUMGVO

0CMNUMSKU
Anzahl Artikel
CM_AZART

0CMNUMSKUPP
Anzahl Artikel pro Einkauf
CM_AVGUB_E

0CMNUMPROR
Anzahl Artikelaktionen intern
CM_AZPRM

0CMNSTOV
Anzahl Filialbesuche
CM_STREV_E

0CMNCONS
Anzahl Konsumenten
CM_AZKON_E

0CMNCUST
Anzahl Kunden
CM_AZKUN_E

0CMSPDTARPT
Ausgaben Zielkonsumenten in Planwährung
CM_UMSTC_E

0RTMINCINSV
Bestandskorrektur Inventur negativ Verkaufswert
BKIMVO

0CMAVGART
Durchschnittspreis pro Artikel
CM_AVGPR_E

0CMPRFRTAR
Einkaufshäufigkeit Zielkonsumenten
CM_PFQTC_E

0CMPRFRTOT
Einkaufshäufigkeit aller Konsumenten
CM_PFQ_E

0CMCUSTSATT
Kundenzufriedenheit
CM_CUSTF_E

0CMMKTABST
Marktabdeckung auf Segmentebene (EXT)
CM_ABDSG_E

0CMMKTABSST
Marktabdeckung auf Subsegmentebene (EXT)
CM_ABDSS_E

0CMPENTART
Marktdurchdringung Zielkonsument
CM_PTRTC_E

0CMPENTOTT
Marktdurchdringung aller Konsumenten
CM_PENTR_E

0CMMKTSALM
Marktumsatz Planwährung
CM_UMMKT_E

0CMMKTWST
Marktwachstum
CM_MGRWT_E

0RTMTOSTPPV
Plan Bestand Gesamt - Last / Einkaufswert
BSTGEO

0CMSHLFSP
Regalfläche
CM_SHLFSPC

0CPMBAINSPV
Umsatz / Einkaufswert
UMSGEO

0RTMBAINSSV
Umsatz / Verkaufswert
UMSGVO

0RTMBAINSST
Umsatz / Verkaufswert m. Steuer
UMSGVP

0CMRETSALM
Umsatz Planwährung
CM_UMSVO_E

0CMAVGBSKSM
Wert pro Einkauf Planwährung
CM_TAVAL_E

 INHALT  "CM: Plandaten S214" \l 3 \* MERGEFORMAT CM: Plandaten S214

Technischer Name: 0CM_PLG_S214

Basiert auf DataSource: 2LIS_40_S214 
Verwendung

Im Rahmen der Planung mit dem MAP wird im OLTP eine Referenzinfostruktur S214 gepflegt, in der sowohl die Istdaten als auch die Plandaten zwischengespeichert werden. Um die Plandaten ins BW zu extrahieren, wird eine Standard-LIS-Extraktion ins BW realisiert. Die InfoSource enthält die gleichen Informationen wie die Infostruktur im OLTP.

Merkmale

InfoObject
Beschreibung
Feld in der DataSource

0CM_CDT1
Category
CDT1

0CM_HIEID
Hierarchie-ID
HIER_ID

0CM_CDT7
Marke
CDT7

0CM_CDT6
Produktgruppe
CDT6

0CM_SKU
SKU
MATNR

0CM_CDT3
Segment
CDT3

0CM_CDT2
Sub Category
CDT2

0CM_CDT4
Sub Segment
CDT4

0CM_CDT5
Sub Sub Segment
CDT5

0VERSION
Version
VRSIO

Zeitmerkmale

InfoObject
Beschreibung
Feld in der DataSource

0CALYEAR
Kalenderjahr
SPBUP

Einheiten

InfoObject
Beschreibung
Feld in der DataSource

0BASE_UOM
Basismengeneinheit
BASME

0RT_MAPCURR
Retail: Planwährung
PSWAE

Kennzahlen

InfoObject
Beschreibung
Feld in der DataSource

0CMNUMSKU
Anzahl Artikel
CM_AZART

0CMMAGEWSV
Gewicht Marge
REL_MARGE

0CMSAGEWPV
Gewicht Umsatz Einkaufspreis
REL_UMSGEO

0CMSAGEWSV
Gewicht Umsatz Verkaufspreis
REL_UMSGVO

0CMSAGEWBU
Gewicht Umsatzmenge
REL_UMSMNG

0CMINDEX1
Index 1
INDEX1

0CMINDEX2
Index 2
INDEX2

0CMINDEX3
Index 3
INDEX3

0CMLISTFLG
Listungsflag
CM_LISTED

0CPBAINSABU
Umsatz / BasME
UMSMNG

0CPMBAINSPV
Umsatz / Einkaufswert
UMSGEO

0RTMBAINSSV
Umsatz / Verkaufswert
UMSGVO

 INHALT  "CM: Plandaten S219" \l 3 \* MERGEFORMAT CM: Plandaten S219

Technischer Name: 0CM_PLG_S219

Basiert auf DataSource: 2LIS_40_S219
Verwendung

Im Rahmen der Planung mit dem MAP wird im OLTP eine Referenzinfostruktur S219 gepflegt, in der sowohl die Istdaten als auch die Plandaten zwischengespeichert werden. Um die Plandaten ins BW zu extrahieren, wird eine Standard-LIS-Extraktion ins BW realisiert. Die InfoSource enthält die gleichen Informationen wie die Infostruktur im OLTP.

Merkmale

InfoObject
Beschreibung
Feld in der DataSource

0CM_CDT1
Category
CDT1

0CM_HIEID
Hierarchie-ID
HIER_ID

0COUNTRY
Länderschlüssel
CM_LAND1

0CM_CDT7
Marke
CDT7

0CM_CDT6
Produktgruppe
CDT6

0REGION
Region (Bundesstaat, Bundesland, Provinz, Grafschaft)
REGIO

0CM_SKU
SKU
MATNR

0CM_CDT3
Segment
CDT3

0CM_CDT2
Sub Category
CDT2

0CM_CDT4
Sub Segment
CDT4

0CM_CDT5
Sub Sub Segment
CDT5

0VERSION
Version
VRSIO

Zeitmerkmale

InfoObject
Beschreibung
Feld in der DataSource

0CALYEAR
Kalenderjahr
SPBUP

Einheiten

InfoObject
Beschreibung
Feld in der DataSource

0BASE_UOM
Basismengeneinheit
BASME

0RT_MAPCURR
Retail: Planwährung
PSAWE

Kennzahlen

InfoObject
Beschreibung
Feld in der DataSource

0CMNUMSKU
Anzahl Artikel
CM_AZART

0CMAVGART
Durchschnittspreis pro Artikel
CM_AVGPR_E

0CMSHLFPRC
Empfohlener Regalpreis
CM_SHLFPRC

0CMLISTFLG
Listungsflag
CM_LISTED

0CMMKTABST
Marktabdeckung auf Segmentebene (EXT)
CM_ABDSG_E

0CMMKTABSST
Marktabdeckung auf Subsegmentebene (EXT)
CM_ABDSS_E

0CMMKTSALM
Marktumsatz Planwährung
CM_UMMKT_E

0CPBAINSABU
Umsatz / BasME
UMSMNG

0CPMBAINSPV
Umsatz / Einkaufswert
UMSGEO

0RTMBAINSSV
Umsatz / Verkaufswert
UMSGVO

 INHALT  "Externe Daten Category Management" \l 3 \* MERGEFORMAT Externe Daten Category Management

Technischer Name: 0CM_EXT_DATA

Verwendung

Die externen Daten werden über DataSources, die dem Format des externen Datenanbieters anzupassen sind und daher unterschiedlich aussehen, in eine zentrale InfoSource geladen. Von dieser InfoSource werden dann die verschiedenen InfoCubes bedient. Die InfoSource enthält deshalb alle Merkmale und Kennzahlen, die einer dieser InfoCubes benötigt. Die Anreicherung der Produktmerkmale und der Marktmerkmale erfolgt bereits bei der Übertragung in die InfoSource.

Oft werden verschiedene Panel oder verschiedene Categories von verschiedenen externen Datenanbietern bezogen oder manchmal wird auch der Anbieter zu einem Zeitpunkt gewechselt. Eine zentrale InfoSource, in der alle externen Daten zusammenlaufen, tritt dieser Problematik am ehesten entgegen. In individuellen Lösungen könnten nach Bedarf aber auch weitere DataSources oder eventuell sogar InfoSources eingehängt werden, insbesondere dann ,wenn ein externer Datenanbieter das vorgesehene Format nicht liefern kann.

Merkmale

InfoObject
Beschreibung
Feld in der DataSource

0CM_CPROF3
Alter des/der Haushälters/Haushälterin


0CMVRSIO
Analyseebene


0CM_CDT1
Category


0CM_CPROF1
Einkommensstruktur der Konsumenten


0CM_UPD_FL
Fortschreibungs-Kennzeichen


0CM_CPROF2
Haushaltsgröße


0CM_HIEID
Hierarchie-ID


0CM_CPROF4
Lebenszyklus


0COUNTRY
Länderschlüssel


0CM_CDT7
Marke


0CM_PERDP
Periode Datenprovider


0CM_CDT6
Produktgruppe


0REGION
Region (Bundesstaat, Bundesland, Provinz, Grafschaft)


0CM_SKU
SKU


0CM_CDT3
Segment


0CM_CDT2
Sub Category


0CM_CDT4
Sub Segment


0CM_CDT5
Sub Sub Segment


0CM_CATDP
Warengruppe Datenprovider


0CM_MKT
Wettbewerb


Kennzahlen

InfoObject
Beschreibung
Feld in der DataSource

0CMRETSALV
Absatz (ÄQE)


0CMCLOSRT
Abschlussrate


0CMPRMSALV
Aktionsmenge (extern)


0CMPRMSAL
Aktionsumsatz (extern)


0CMNUMPROM
Anzahl Artikelaktionen extern


0CMNSTOV
Anzahl Filialbesuche


0CMNSTOR
Anzahl Filialen


0CMNCONS
Anzahl Konsumenten


0CMSPDTARRT
Ausgaben Zielkonsumenten


0CMSPDRT
Ausgaben aller Konsumenten


0CMPRFRTAR
Einkaufshäufigkeit Zielkonsumenten


0CMPRFRTOT
Einkaufshäufigkeit aller Konsumenten


0CMCUSTSATT
Kundenzufriedenheit


0CMPENTART
Marktdurchdringung Zielkonsument


0CMPENTOTT
Marktdurchdringung aller Konsumenten


0CMMKTPRC
Marktpreis BASME


0CMAVGBSKV
Menge pro Einkauf


0CMRETSAL
Umsatz


0CMAVGBSKS
Wert pro Einkauf


0CMPURCHSER
Wiederkäufer


 INHALT  "InfoCubes Category Management" \l 2 \* MERGEFORMAT InfoCubes Category Management

 INHALT  "Externe Daten: Household Panel, Zielkonsumenten" \l 3 \* MERGEFORMAT Externe Daten: Household Panel, Zielkonsumenten

Technischer Name: 0CM_C01
Verwendung

Im Rahmen des Category-Management-Prozesses werden Daten von einem externen Datenanbieter zu den einzelnen Analyseebenen einer Category benötigt. Sie dienen vor allem dazu, den Erfolg des Händlers im Vergleich zu seinen Mitbewerbern und zum Gesamtmarkt analysieren zu können. Diese Daten werden von externen Datenanbietern in aufbereiteter Form geliefert. Für das Category Management müssen die externen Datenanbieter die Artikel entsprechend der CDT-Hierarchie codieren und aggregieren.

Als Grundlage dienen Daten, die die Datenlieferanten von den Händlern bekommen (Scanner Panel) bzw. aus Verbraucherstichproben gewinnen (Household Panel). Die Daten aus diesen beiden Quellen werden der Übersichtlichkeit halber in unterschiedliche InfoCubes geladen.

Der InfoCube 0CM_C01 enthält Daten aus dem Household Panel des externen Datenanbieters. Der Datenanbieter sammelt regelmäßig Informationen über das Einkaufsverhalten, z. B. Einkaufshäufigkeit, Wert und Menge pro Einkauf, usw. anhand einer repräsentativen Verbraucherstichproben und bereitet sie aggregiert auf.

InfoSource

0CM_EXT_DATA

Merkmale

InfoObject
Beschreibung

0CMVRSIO
Analyseebene

0CM_CDT1
Category

0CM_HIEID
Hierarchie-ID

0CM_CDT7
Marke

0CM_CDT6
Produktgruppe

0CM_CDT1__0CM_ROLE
Rolle

0CM_CDT3
Segment

0CM_SKU
SKU

0CM_CDT1__0CM_STRAT
Strategie

0CM_CDT2__0CM_STRAT
Strategie

0CM_CDT3__0CM_STRAT
Strategie

0CM_CDT4__0CM_STRAT
Strategie

0CM_CDT5__0CM_STRAT
Strategie

0CM_CDT6__0CM_STRAT
Strategie

0CM_CDT7__0CM_STRAT
Strategie

0CM_SKU__0CM_STRAT
Strategie

0CM_CDT2
Sub Category

0CM_CDT4
Sub Segment

0CM_CDT5
Sub Sub Segment

0CM_HIEID__0SALESORG
Verkaufsorganisation

0CM_HIEID__0DISTR_CHAN
Vertriebsweg

0CM_CATDP
Warengruppe Datenprovider

0CM_MKT
Wettbewerb

Zeitmerkmale

InfoObject
Beschreibung

0CALYEAR
Kalenderjahr

0CALMONTH
Kalenderjahr / Monat

Kennzahlen

InfoObject
Beschreibung

0CMCLOSRT
Abschlussrate

0CMNUMPROM
Anzahl Artikelaktionen extern

0CMNSTOV
Anzahl Filialbesuche

0CMNSTOR
Anzahl Filialen

0CMNCONS
Anzahl Konsumenten

0CMSPDRT
Ausgaben aller Konsumenten

0CMSPDTARRT
Ausgaben Zielkonsumenten

0CMPRFRTOT
Einkaufshäufigkeit aller Konsumenten

0CMPRFRTAR
Einkaufshäufigkeit Zielkonsumenten

0CMCUSTSATT
Kundenzufriedenheit

0CMPENTOTT
Marktdurchdringung aller Konsumenten

0CMPENTART
Marktdurchdringung Zielkonsument

0CMMKTPRC
Marktpreis BASME

0CMAVGBSKV
Menge pro Einkauf

0CMAVGBSKS
Wert pro Einkauf

0CMPURCHSER
Wiederkäufer

Eingeschränkte Kennzahlen

InfoObject
Beschreibung
Formel / Einschränkung

0CMCLOSRTRT
Abschlussrate Händler
0CM_MKT

0CMEXPTARRT
Ausgaben Zielkonsument Händler
0CM_MKT

0CMEXPRT
Ausgaben alle Konsumenten Händler
0CM_MKT

0CMABSRT
Durch. Wert pro Einkauf Händler
0CM_MKT

0CMPRFTARMT
Einkaufshäufigkeit Zielkonsument Markt
0CM_MKT

0CMPRFTOTMT
Einkaufshäufigkeit aller Konsumenten im Markt
0CM_MKT

0CMEXPTARMT
Marktausgaben Zielkonsument
0CM_MKT

0CMEXPTOTMT
Marktausgaben aller Konsumenten
0CM_MKT

0CMPENTARMT
Marktdurchdringung Zielkonsument Markt
0CM_MKT

0CMPENTOTMT
Marktdurchdringung aller Konsumenten Markt
0CM_MKT

Einheiten

InfoObject
Beschreibung

0CP_EQVUNIT
Äquivalenzeinheit

0LOC_CURRCY
Hauswährung

 INHALT  "Externe Daten: Retailer Panel" \l 3 \* MERGEFORMAT Externe Daten: Retailer Panel

Technischer Name: 0CM_C02
Verwendung

Im Rahmen des Category-Management-Prozesses werden Daten von einem externen Datenanbieter zu den einzelnen Analyseebenen einer Category benötigt. Sie dienen vor allem dazu, den Erfolg des Händlers im Vergleich zu seinen Mitbewerbern und zum Gesamtmarkt analysieren zu können. Diese Daten werden von externen Datenanbietern in aufbereiteter Form geliefert. Für das Category Management müssen die externen Datenanbieter die Artikel entsprechend der CDT-Hierarchie codieren und aggregieren.

Als Grundlage dienen Daten, die die Datenlieferanten von den Händlern bekommen (Scanner Panel) bzw. aus Verbraucherstichproben gewinnen (Household Panel). Die Daten aus diesen beiden Quellen werden der Übersichtlichkeit halber in unterschiedliche InfoCubes geladen.

InfoCube 0CM_C02 enthält Daten aus dem Scanner Panel des externen Datenanbieters. Der Datenanbieter erhält von den Händlern regelmäßig Informationen über Absätze, Umsätze, Aktionen usw. aus Scannerkassen-Daten und bereitet sie aggregiert auf.

InfoSource

0CM_EXT_DATA

Merkmale

InfoObject
Beschreibung

0CMVRSIO
Analyseebene 

0CM_CDT1
Category 

0CM_HIEID
Hierarchie-ID

0COUNTRY
Länderschlüssel

0CM_CDT7
Marke

0CM_CDT6
Produktgruppe

0REGION
Region (Bundesstaat, Bundesland, Provinz, Grafschaft)

0CM_SKU
SKU

0CM_CDT3
Segment

0CM_CDT2
Sub Category 

0CM_CDT4
Sub Segment

0CM_CDT5
Sub Sub Segment

0CM_CATDP
Warengruppe Datenprovider

0CM_MKT
Wettbewerb 

Zeitmerkmale

InfoObject
Beschreibung

0CALYEAR
Kalenderjahr

0CALMONTH
Kalenderjahr / Monat

0CALQUARTER
Kalenderjahr / Quartal

0CALWEEK
Kalenderjahr / Woche

Kennzahlen

InfoObject
Beschreibung

0CMRETSALV
Absatz (ÄQE)

0CMPRMSALV
Aktionsmenge (extern)

0CMPRMSAL
Aktionsumsatz (extern)

0CMRETSAL
Umsatz

Eingeschränkte Kennzahlen

InfoObject
Beschreibung
Formel / Einschränkung

0CMCMPSALVL
Absatz Konkurrent 1
0CM_MKT

0CMCMP2SALVL
Absatz Konkurrent 2
0CM_MKT

0CMCMP3SALVL
Absatz Konkurrent 3
0CM_MKT

0CMCMP4SALVL
Absatz Konkurrent 4
0CM_MKT

0CMPROMMT
Aktionsumsatz Gesamtmarkt
0CM_MKT

0CMPROMRT
Aktionsumsatz Händler
0CM_MKT

0CMPROMCP1
Aktionsumsatz Konkurrent 1
0CM_MKT

0CMPROMCP2
Aktionsumsatz Konkurrent 2
0CM_MKT

0CMPROMCP3
Aktionsumsatz Konkurrent 3
0CM_MKT

0CMPROMCP4
Aktionsumsatz Konkurrent 4
0CM_MKT

0CMRETSALVL
Händlerabsatz
0CM_MKT

0CMRETLSAL
Händlerumsatz
0CM_MKT

0CMSALYAGO
Händlerumsatz Vorjahr
0CM_MKT/0P_CALYE

0CMMKTSAL3
Händlerumsatz vor 3 Jahren
0CM_MKT/0P_CALYE

0CMCMPSAL1
Umsatz Konkurrent 1
0CM_MKT

0CMCMPSAL2
Umsatz Konkurrent 2
0CM_MKT

0CMCMPSAL3
Umsatz Konkurrent 3
0CM_MKT

0CMCMPSAL4
Umsatz Konkurrent 4
0CM_MKT

Einheiten

InfoObject
Beschreibung

0LOC_CURRCY
Hauswährung

0CP_EQVUNIT
Äquivalenzeinheit

 INHALT  "Externe Daten: Household Panel, Soziodemographika" \l 3 \* MERGEFORMAT Externe Daten: Household Panel, Soziodemographika

Technischer Name: 0CM_C04
Verwendung

Im Rahmen des Category-Management-Prozesses werden Daten von einem externen Datenanbieter zu den einzelnen Analyseebenen einer Category benötigt. Sie dienen vor allem dazu, den Erfolg des Händlers im Vergleich zu seinen Mitbewerbern und zum Gesamtmarkt analysieren zu können. Diese Daten werden von externen Datenanbietern in aufbereiteter Form geliefert. Für das Category Management müssen die externen Datenanbieter die Artikel entsprechend der CDT-Hierarchie codieren und aggregieren.

Als Grundlage dienen Daten, die die Datenlieferanten von den Händlern bekommen (Scanner Panel) bzw. aus Verbraucherstichproben gewinnen (Household Panel). Die Daten aus diesen beiden Quellen werden der Übersichtlichkeit halber in unterschiedliche InfoCubes geladen.

InfoCube 0CM_C04 enthält wie der InfoCube 0CM_C02 [Seite 27] Daten aus dem Household Panel des externen Datenanbieters. Hier erweitert der externe Datenanbieter die aufbereiteten Daten noch um soziodemografische Merkmale wie z. B. Einkommen, Alter, Haushaltsgröße.

InfoSource

0CM_EXT_DATA

Merkmale

InfoObject
Beschreibung

0CM_CPROF3
Alter des/der Haushälters/Haushälterin 

0CMVRSIO
Analyseebene 

0CM_CDT1
Category 

0CM_CPROF1
Einkommensstruktur der Konsumenten 

0CM_CPROF2
Haushaltsgröße 

0CM_HIEID
Hierarchie-ID

0CM_CPROF4
Lebenszyklus 

0CM_CDT7
Marke

0CM_CDT6
Produktgruppe

0CM_SKU
SKU

0CM_CDT3
Segment

0CM_CDT2
Sub Category 

0CM_CDT4
Sub Segment

0CM_CDT5
Sub Sub Segment

0CM_MKT
Wettbewerb 

Zeitmerkmale

InfoObject
Beschreibung

0CALYEAR
Kalenderjahr

Kennzahlen

InfoObject
Beschreibung

0CMCLOSRT 
Abschlussrate

0CMNSTOV  
Anzahl Filialbesuche 

0CMNCONS  
Anzahl Konsumenten 

0CMSPDRT  
Ausgaben aller Konsumenten 

0CMPRFRTOT
Einkaufshäufigkeit aller Konsumenten 

0CMPENTOTT
Marktdurchdringung aller Konsumenten 

0CMAVGBSKS
Wert pro Einkauf 

Eingeschränkte Kennzahlen

InfoObject
Beschreibung
Formel / Einschränkung

0CMCLRMT
Abschlussrate Markt
0CM_MKT

0CMCRTRT
Abschlussrate Händler
0CM_MKT

0CMSTVRT
Anzahl Filialbesuche Händler
0CM_MKT

0CMSPNDRT
Ausgaben Händler
0CM_MKT

0CMPRFMT
Einkaufshäufigkeit Gesamtmarkt
0CM_MKT

0CMPRFRT
Einkaufshäufigkeit Händler
0CM_MKT

0CMNUMCNSRET
Konsumenten Händler
0CM_MKT

0CMNUMCNS2
Konsumenten Markt
0CM_MKT

0CMPENETMT
Marktdurchdringung Gesamtmarkt
0CM_MKT

0CMPENETRT
Marktdurchdringung Händler
0CM_MKT

Einheiten

InfoObject
Beschreibung

0LOC_CURRCY
Hauswährung

 INHALT  "Interne Daten" \l 3 \* MERGEFORMAT Interne Daten

Technischer Name: 0CM_C03
Verwendung

Im Rahmen des Category-Management-Prozesses wird anhand historischer Istzahlen u.a. die Rolle einer Category, die Bewertung einzelner Segmente einer Category und die Strategien zur Zielerreichung einer Category ermittelt.

In diesem MultiCube laufen die internen Istdaten zusammen. Sie werden aus den Standardextraktoren der Logistik versorgt.

[image: image11.png]



Dem Datenfluß sind drei ODS-Objekte zwischengeschaltet.

InfoSources

· 2LIS_13_VDITM

· 2LIS_03_UM

· 2LIS_03_BF

· 2LIS_40_REVAL

· 2LIS_40_S278

 Merkmale

InfoObject
Beschreibung

0RT_PROMO
Aktion 

0CM_CDT1 
Category 

0CM_HIEID
Hierarchie-ID

0COUNTRY 
Länderschlüssel

0CM_CDT7 
Marke

0RT_MAT_PRM
Materialnummer an die Retail_Aktion geklammert 

0CM_CDT6 
Produktgruppe

0REGION
Region (Bundesstaat, Bundesland, Provinz, Grafschaft)

0CM_SKU
SKU

0CM_CDT3 
Segment

0CM_CDT2 
Sub Category 

0CM_CDT4 
Sub Segment

0CM_CDT5 
Sub Sub Segment

0MATL_GROUP
Warengruppe

0PLANT 
Werk 

0CM_MKT
Wettbewerb 

Zeitmerkmale

InfoObject
Beschreibung

0CALYEAR 
Kalenderjahr

0CALMONTH
Kalenderjahr / Monat

0CALQUARTER
Kalenderjahr / Quartal

0CALWEEK 
Kalenderjahr / Woche

Kennzahlen

InfoObject
Beschreibung

0RTPRINSABU
Aktionsumsatz / BasME 

0RTPRINSAPV
Aktionsumsatz / Einkaufswert

0RTPRINSASV
Aktionsumsatz / Verkaufswert

0RTPRINSAST
Aktionsumsatz / Verkaufswert m. Steuer

0CMNUMPRRT 
Anzahl Aktionen intern

0CMNUMPROR 
Anzahl Artikelaktionen intern 

0CPBAINSABU
Umsatz / BasME

0CPBAINSAPV
Umsatz / Einkaufswert 

0RTBAINSASV
Umsatz / Verkaufswert 

0RTBAINSAST
Umsatz / Verkaufswert m. Steuer 

Eingeschränkte Kennzahlen

InfoObject
Beschreibung
Formel / Einschränkung

0CM_C03_RK0001
Aktionsumsatz einer Category
0I_CAT

0CM_C03_RK0004
Bruttomarge in % einer Warengruppe
0S_MATGR

Berechnete Kennzahlen

InfoObject
Beschreibung
Formel / Einschränkung

0CM_C03_CK0001
Bruttomarge


0CM_C03_CK0002
Bruttomarge in %


0CM_C03_CK0003
Bruttogewinn


Einheiten

InfoObject
Beschreibung

0BASE_UOM   
Basismengeneinheit

0LOC_CURRCY 
Hauswährung 

 INHALT  "Interne Daten: Bestand ( Monat, Quartal, Jahr)" \l 3 \* MERGEFORMAT Interne Daten: Bestand ( Monat, Quartal, Jahr)

Technischer Name: 0CM_C05
Verwendung

Im Rahmen des Category-Management-Prozesses wird anhand historischer Istzahlen u.a. die Rolle einer Category, die Bewertung einzelner Segmente einer Category und die Strategien zur Zielerreichung einer Category ermittelt.

In diesem MultiCube laufen die internen Istdaten zusammen. Sie werden aus den Standardextraktoren der Logistik versorgt.
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Dem Datenfluß sind drei ODS-Objekte zwischengeschaltet. 

Dieser MultiCube enthält die Bestandsinformationen. Sie werden für die Berechnungen von Umschlagskennzahlen und GMROI benötigt.

InfoSources

· 2LIS_03_UM

· 2LIS_03_BF

· 2LIS_40_REVAL

· 2LIS_40_S278

Merkmale

InfoObject
Beschreibung

0RT_PROMO
Aktion 

0CM_CDT1
Category 

0CM_HIEID
Hierarchie-ID

0COUNTRY
Länderschlüssel

0CM_CDT7
Marke

0RT_MAT_PRM
Materialnummer an die Retail_Aktion geklammert 

0CM_CDT6
Produktgruppe

0REGION
Region (Bundesstaat, Bundesland, Provinz, Grafschaft)

0CM_SKU
SKU

0CM_CDT3
Segment

0CM_CDT2
Sub Category 

0CM_CDT4
Sub Segment

0CM_CDT5
Sub Sub Segment

0MATL_GROUP
Warengruppe

0PLANT
Werk 

0CM_MKT
Wettbewerb 

Zeitmerkmale

InfoObject
Beschreibung

0CALYEAR
Kalenderjahr

0CALMONTH
Kalenderjahr / Monat

0CALQUARTER
Kalenderjahr / Quartal

Kennzahlen

InfoObject
Beschreibung

0CPTSTISBU 
Abgang bewerteter Bestand Gesamt / BasME 

0CPTSTISPV 
Abgang bewerteter Bestand Gesamt / Einkaufswert

0CPTOTSTOPV
Letzter Bewerteter Gesambestand / Einkaufswert 

0CPTOTSTOBU
Letzter Bewerteter Gesamtbestand / BasME 

0CPTSTREBU 
Zugang bewerteter Bestand Gesamt / BasME 

0CPTSTREPV 
Zugang bewerteter Bestand Gesamt / Einkaufswert

Einheiten

InfoObject
Beschreibung

0BASE_UOM
Basismengeneinheit

0LOC_CURRCY
Hauswährung

 INHALT  "Planung: Istdaten (Woche)" \l 3 \* MERGEFORMAT Planung: Istdaten (Woche)

Technischer Name: 0CM_C06
Verwendung

Im Rahmen des Category-Management-Prozesses werden Plandaten zu den einzelnen Ebenen einer Category erfaßt.

Dieser BasisCube umfaßt die Istdaten, die den Plandaten zum Zeitpunkt der Erfassung im OLTP gegenübergestellt werden. Im BW Reporting wird er über einen MultiCube mit den jeweiligen PlanCubes verbunden. Er enthält die wochenbasierten Umsätze und Aktionsumsätze (wert- und mengenbasiert). Diese Umsatzverläufe werden für die Aufstellung eines Promotionskalenders, der für ein gesamtes Jahr auf Wochenbasis aufgestellt wird, benötigt.

InfoSource

2LIS_13_VDITM
Merkmale

InfoObject
Beschreibung

0CM_CDT1
Category 

0CM_HIEID
Hierarchie-ID

0CM_CDT7
Marke

0CM_CDT6
Produktgruppe

0CM_CDT3
Segment

0CM_CDT2
Sub Category 

0CM_CDT4
Sub Segment

0CM_CDT5
Sub Sub Segment

0VERSION
Version

Zeitmerkmale

InfoObject
Beschreibung

0CALWEEK
Kalenderjahr / Woche

Kennzahlen

InfoObject
Beschreibung

0RTPRINSABU
Aktionsumsatz / BasME 

0CMPRINSAPV
Aktionsumsatz / Einkaufswert

0CMPRINSASV
Aktionsumsatz / Verkaufswert

0CMNUMPROR 
Anzahl Artikelaktionen intern 

0RTMBAINSSV
Umsatz / Verkaufswert 

Einheiten

InfoObject
Beschreibung

0BASE_UOM  
Basismengeneinheit

0RT_MAPCURR
Retail: Planwährung

 INHALT  "Planung: Istdaten (Bestand: Jahr)" \l 3 \* MERGEFORMAT Planung: Istdaten (Bestand: Jahr)

Technischer Name: 0CM_C07
Verwendung

Im Rahmen des Category-Management-Prozesses werden Plandaten zu den einzelnen Ebenen einer Category erfaßt.

Dieser BasisCube umfaßt die Istdaten, die den Plandaten zum Zeitpunkt der Erfassung im OLTP gegenübergestellt werden. Im BW Reporting wird er über einen MultiCube mit den jeweiligen PlanCubes verbunden. Er enthält alle externen Istdaten, die aus der InfoSource 0CM_EXT_DATA [Seite 21] gewonnen werden und interne Händlerdaten, die aus den Standardextraktoren der Logistik geliefert werden.

InfoSource

2LIS_13_VDITM
Merkmale

InfoObject
Beschreibung

0CMVRSIO 
Analyseebene

0CM_CDT1 
Category

0CM_HIEID
Hierarchie-ID 

0COUNTRY 
Länderschlüssel 

0CM_CDT7 
Marke 

0CM_CDT6 
Produktgruppe 

0REGION  
Region (Bundesstaat, Bundesland, Provinz, Grafschaft)

0CM_SKU  
SKU 

0CM_CDT3 
Segment 

0CM_CDT2 
Sub Category

0CM_CDT4 
Sub Segment 

0CM_CDT5 
Sub Sub Segment 

0VERSION 
Version 

Zeitmerkmale

InfoObject
Beschreibung

0CALYEAR
Kalenderjahr

Kennzahlen

InfoObject
Beschreibung

0CPMTSTISPV 
Abgang bewerteter Bestand Gesamt / Einkaufswert 

0CMCLOSRT   
Abschlussrate 

0RTPRINSABU 
Aktionsumsatz / BasME 

0CMPRINSAPV 
Aktionsumsatz / Einkaufswert

0CMPRINSASV 
Aktionsumsatz / Verkaufswert

0CMNUMSKU   
Anzahl Artikel

0CMNUMSKUPP 
Anzahl Artikel pro Einkauf

0CMNUMPROR  
Anzahl Artikelaktionen intern 

0CMNSTOV    
Anzahl Filialbesuche

0CMNCONS    
Anzahl Konsumenten

0CMNCUST    
Anzahl Kunden 

0CMSPDTARPT 
Ausgaben Zielkonsumenten in Planwährung 

0RTMINCINSV 
Bestandskorrektur Inventur negativ Verkaufswert 

0CMAVGART   
Durchschnittspreis pro Artikel

0CMPRFRTAR  
Einkaufshäufigkeit Zielkonsumenten

0CMPRFRTOT  
Einkaufshäufigkeit aller Konsumenten

0CMSHLFPRC  
Empfohlener Regalpreis

0CMCUSTSATT 
Kundenzufriedenheit 

0CPMTOSTPV  
Letzter Bewerteter Gesambestand / Einkaufswert

0CMLISTFLG  
Listungsflag

0CMMKTABST  
Marktabdeckung auf Segmentebene (EXT) 

0CMMKTABSST 
Marktabdeckung auf Subsegmentebene (EXT)

0CMPENTART  
Marktdurchdringung Zielkonsument

0CMPENTOTT  
Marktdurchdringung aller Konsumenten

0CMMKTSALM  
Marktumsatz Planwährung 

0CMMKTWST   
Marktwachstum 

0CMSHLFSP   
Regalfläche 

0CPBAINSABU 
Umsatz / BasME

0CPMBAINSPV 
Umsatz / Einkaufswert 

0RTMBAINSSV 
Umsatz / Verkaufswert 

0RTMBAINSST 
Umsatz / Verkaufswert m. Steuer 

0CMRETSALM  
Umsatz Planwährung

0CMAVGBSKSM 
Wert pro Einkauf Planwährung

0CPMTSTREPV 
Zugang bewerteter Bestand Gesamt / Einkaufswert 

Einheiten

InfoObject
Beschreibung

0BASE_UOM
Basismengeneinheit  

0AREA_UNIT
Einheit Fläche

0RT_MAPCURR
Retail: Planwährung

 INHALT  "Planung: Plandaten ' Perfomance Measures'" \l 3 \* MERGEFORMAT Planung: Plandaten ' Perfomance Measures'

Technischer Name: 0CM_C08
Verwendung

Im Rahmen des Category-Management-Prozesses werden Plandaten zu den einzelnen Ebenen einer Category erfaßt.

Dieser BasisCube umfaßt die Planzahlen, die im Prozessschritt Category-Leistungsziele erfaßt werden. Es handelt sich dabei um Zielgrößen, die mit dem Geschäftsplan erzielt werden sollen. Die Zielgrößen beziehen sich direkt auf den CDT, wobei hier auf Jahresbasis nur maximal bis zur Ebene Sub Segment geplant wird.

InfoSource

0CM_PLG_S212

Merkmale

InfoObject
Beschreibung

0CMVRSIO 
Analyseebene 

0CM_CDT1 
Category 

0CM_HIEID
Hierarchie-ID

0CM_CDT3 
Segment

0CM_CDT2 
Sub Category 

0CM_CDT4 
Sub Segment

0VERSION 
Version

Zeitmerkmale

InfoObject
Beschreibung

0CALYEAR
Kalenderjahr

Kennzahlen

InfoObject
Beschreibung

0CMCLOSRT
Abschlussrate 

0CMNUMSKUPP
Anzahl Artikel pro Einkauf

0CMNSTOV
Anzahl Filialbesuche

0CMNCONS
Anzahl Konsumenten

0CMNCUST
Anzahl Kunden 

0CMSPDTARPT
Ausgaben Zielkonsumenten in Planwährung 

0RTMINCINSV
Bestandskorrektur Inventur negativ Verkaufswert 

0CMAVGART
Durchschnittspreis pro Artikel

0CMPRFRTAR
Einkaufshäufigkeit Zielkonsumenten

0CMPRFRTOT
Einkaufshäufigkeit aller Konsumenten

0CMCUSTSATT
Kundenzufriedenheit 

0CMPENTART
Marktdurchdringung Zielkonsument

0CMPENTOTT
Marktdurchdringung aller Konsumenten

0CMMKTSALM
Marktumsatz Planwährung 

0CMMKTWST
Marktwachstum 

0RTMTOSTPPV
Plan Bestand Gesamt - Last / Einkaufswert 

0CMSHLFSP
Regalfläche 

0CPMBAINSPV
Umsatz / Einkaufswert 

0RTMBAINSSV
Umsatz / Verkaufswert 

0RTMBAINSST
Umsatz / Verkaufswert m. Steuer 

0CMRETSALM
Umsatz Planwährung

0CMAVGBSKSM
Wert pro Einkauf Planwährung

Einheiten

InfoObject
Beschreibung

0AREA_UNIT
Einheit Fläche

0RT_MAPCURR
Retail: Planwährung

 INHALT  "Planung: Plandaten ' Indizees for Shelfoptimisation'" \l 3 \* MERGEFORMAT Planung: Plandaten ' Indizees for Shelfoptimisation'

Technischer Name: 0CM_C09
Verwendung

Im Rahmen des Category-Management-Prozesses werden Plandaten zu den einzelnen Ebenen einer Category erfaßt.

Dieser BasisCube umfaßt die Planung der Kennzahlen, die im Prozessschritt Category-Taktiken für Efficient Merchandising, Range und Pricing erfaßt werden. Es handelt sich um die Kennzahlen, mit denen Taktiken zur Realisierung der für den Geschäftsplan gesteckten Ziele geplant werden. Die Kennzahlenplanung bezieht sich direkt auf den CDT, wobei hier auf Jahresbasis bis auf die feinste Ebene SKU geplant wird.

InfoSources

· 0CM_PLG_S214

· 0CM_PLG_S219

Merkmale

InfoObject
Beschreibung

0CM_CDT1 
Category

0CM_HIEID
Hierarchie-ID

0CM_CDT7 
Marke

0CM_CDT6 
Produktgruppe

0CM_SKU  
SKU

0CM_CDT3 
Segment

0CM_CDT2 
Sub Category

0CM_CDT4 
Sub Segment

0CM_CDT5 
Sub Sub Segment

0VERSION 
Version

Zeitmerkmale

InfoObject
Beschreibung

0CALYEAR
Kalenderjahr

Kennzahlen

InfoObject
Beschreibung

CMNUMSKU
Anzahl Artikel

CMMAGEWSV
Gewicht Marge

CMSAGEWPV
Gewicht Umsatz Einkaufspreis

CMSAGEWSV
Gewicht Umsatz Verkaufspreis

CMSAGEWBU
Gewicht Umsatzmenge

CMINDEX1
Index 1

CMINDEX2
Index 2

CMINDEX3
Index 3

CMLISTFLG
Listungsflag

CPBAINSABU
Umsatz / BasME

CPMBAINSPV
Umsatz / Einkaufswert

RTMBAINSSV
Umsatz / Verkaufswert

Eingeschränkte Kennzahlen

InfoObject
Beschreibung
Formel / Einschränkung

0CM_C09_CR001
Anzahl Artikel
0P_V_SA2

0CM_C09_CR002
Gewicht Marge
0P_VERS

0CM_C09_CR003
Gewicht Umsatz EK
0P_VERS

0CM_C09_CR004
Gewicht Umsatz VK
0P_VERS

0CM_C09_CR005
Gewicht Umsatzmenge
0P_VERS

0CM_C09_CR006
Index 1
0P_VERS

0CM_C09_CR007
Listungsflag
0P_V_SA2

0CM_C09_CR008
Umsatz BASME
0P_V_SA2

0CM_C09_CR009
Umsatz Einkaufswert
0P_V_SA2

0CM_C09_CR010
Umsatz Verkaufswert
0P_V_SA2

Berechnete Kennzahlen

InfoObject
Beschreibung
Formel / Einschränkung

0CM_C09_CK001
Marge %


Einheiten

InfoObject
Beschreibung

0BASE_UOM
Basismengeneinheit

0RT_MAPCURR
Retail: Planwährung

 INHALT  "Planung: Plandaten 'Tactics Assortment'" \l 3 \* MERGEFORMAT Planung: Plandaten 'Tactics Assortment'

Technischer Name: 0CM_C10
Verwendung

Im Rahmen des Category-Management-Prozesses werden Plandaten zu den einzelnen Ebenen einer Category erfaßt.

Dieser BasisCube umfaßt die Planung der Kennzahlen, die im Prozessschritt Category-Taktiken für Efficient Merchandising, Range und Pricing erfaßt werden. Es handelt sich um die Kennzahlen, mit denen Taktiken zur Realisierung der für den Geschäftsplan gesteckten Ziele geplant werden. Die Kennzahlenplanung bezieht sich direkt auf den CDT, wobei hier auf Jahresbasis bis auf die feinste Ebene SKU geplant.

InfoSource

0CM_PLG_S219
Merkmale

InfoObject
Beschreibung

0CM_CDT1
Category

0CM_HIEID
Hierarchie-ID

0COUNTRY
Länderschlüssel

0CM_CDT7
Marke

0CM_CDT6
Produktgruppe

0REGION
Region (Bundesstaat, Bundesland, Provinz, Grafschaft)

0CM_CDT3
Segment

0CM_SKU
SKU

0CM_CDT2
Sub Category

0CM_CDT4
Sub Segment

0CM_CDT5
Sub Sub Segment

0VERSION
Version

Zeitmerkmale

InfoObject
Beschreibung

0CALYEAR
Kalenderjahr

Kennzahlen

InfoObject
Beschreibung

0CMNUMSKU
Anzahl Artikel

0CMLISTFLG
Listungsflag

0CMMKTABST
Marktabdeckung auf Segmentebene (EXT)

0CMMKTABSST
Marktabdeckung auf Subsegmentebene (EXT)

0CMMKTSALM
Marktumsatz Planwährung

0CPMBAINSPV
Umsatz / Einkaufswert

0RTMBAINSSV
Umsatz / Verkaufswert

Einheiten

InfoObject
Beschreibung

0RT_MAPCURR
Retail: Planwährung

 INHALT  "Planung: Plandaten 'Tactics Pricing'" \l 3 \* MERGEFORMAT Planung: Plandaten 'Tactics Pricing'

Technischer Name: 0CM_C11
Verwendung

Im Rahmen des Category-Management-Prozesses werden Plandaten zu den einzelnen Ebenen einer Category erfaßt.

Dieser BasisCube umfaßt die Planung der Kennzahlen, die im Prozessschritt Category-Taktiken für Efficient Merchandising, Range und Pricing erfaßt werden. Es handelt sich um die Kennzahlen, mit denen Taktiken zur Realisierung der für den Geschäftsplan gesteckten Ziele geplant werden. Die Kennzahlenplanung bezieht sich direkt auf den CDT, wobei hier auf Jahresbasis bis auf die feinste Ebene SKU geplant.

InfoSource

0CM_PLG_S219
Merkmale

InfoObject
Beschreibung

CM_CDT1 
Category 

CM_HIEID
Hierarchie-ID

CM_CDT7 
Marke

CM_CDT6 
Produktgruppe

CM_SKU  
SKU

CM_CDT3 
Segment

CM_CDT2 
Sub Category 

CM_CDT4 
Sub Segment

CM_CDT5 
Sub Sub Segment

VERSION 
Version

Zeitmerkmale

InfoObject
Beschreibung

0CALYEAR
Kalenderjahr

Kennzahlen

InfoObject
Beschreibung

0CMAVGART  
Durchschnittspreis pro Artikel

0CMSHLFPRC 
Empfohlener Regalpreis

0CMLISTFLG 
Listungsflag

0CMMKTSALM 
Marktumsatz Planwährung 

0CPBAINSABU
Umsatz / BasME

0CPMBAINSPV
Umsatz / Einkaufswert 

0RTMBAINSSV
Umsatz / Verkaufswert 

Einheiten

InfoObject
Beschreibung

BASE_UOM
Basismengeneinheit

RT_MAPCURR
Retail: Planwährung

 INHALT  "Planung: Plandaten 'Tactics Promotions'" \l 3 \* MERGEFORMAT Planung: Plandaten 'Tactics Promotions'

Technischer Name: 0CM_C12
Verwendung

Im Rahmen des Category-Management-Prozesses werden Plandaten zu den einzelnen Ebenen einer Category erfaßt.

Dieser BasisCube umfaßt die Planung der Kennzahlen, die im Prozessschritt Category-Taktiken für Efficient Merchandising, Range und Pricing erfaßt werden. Es handelt sich um die Kennzahlen, mit denen Taktiken zur Realisierung der für den Geschäftsplan gesteckten Ziele geplant werden. Die Kennzahlenplanung bezieht sich direkt auf den CDT, wobei hier auf Wochenbasis bis auf Subsegment-Ebene geplant wird.

InfoSource

0CM_PLG_S214
Merkmale

InfoObject
Beschreibung

0CM_CDT1 
Category 

0CM_HIEID
Hierarchie-ID

0CM_CDT3 
Segment

0CM_CDT2 
Sub Category 

0CM_CDT4 
Sub Segment

0VERSION 
Version

Zeitmerkmale

InfoObject
Beschreibung

0CALYEAR
Kalenderjahr

0CALWEEK
Kalenderjahr / Woche

Kennzahlen

InfoObject
Beschreibung

0RTPRINSABU
Aktionsumsatz / BasME

0CMPRINSAPV
Aktionsumsatz / Einkaufswert

0CMPRINSASV
Aktionsumsatz / Verkaufswert

0CMNUMPROR
Anzahl Artikelaktionen intern

0RTMBAINSSV
Umsatz / Verkaufswert

Einheiten

InfoObject
Beschreibung

0BASE_UOM
Basismengeneinheit

0RT_MAPCURR
Retail: Planwährung

 INHALT  "MultiCubes Category Management" \l 3 \* MERGEFORMAT MultiCubes Category Management

MC: interne Daten (Monat, Quartal, Jahr) (0CM_C13)

Zum Zwecke einer speziellen Analyse im Prozesschritt Category-Bewertung, in dem die Umsätze und Lagerumschlag bzw. GMROI benötigt werden, werden die InfoCubes Interne Daten [Seite 31] (0CM_C03) und Interne Daten: Bestand ( Monat, Quartal, Jahr) [Seite 33] (0CM_C05) miteinander zu diesem MultiCube verknüpft.

Planung: Multicube 'Performance Measures' (0CM_C14)

Um den Zielgrößen, die im Planungsschritt Category-Leistungsziele festgelegt worden sind, Istzahlen gegenüberzustellen, werden die InfoCubes Planung: Istdaten (Bestand: Jahr) [Seite 37] (0CM_C07) und Planung: Plandaten ' Perfomance Measures' [Seite 39] (0CM_C08) verknüpft. 

Planung: Multicube 'Tactics Assortment' (0CM_C15)

Um den Zielgrößen, die im Planungsschritt Efficient Assortment festgelegt worden sind, Istzahlen gegenüberzustellen, werden die InfoCubes Planung: Istdaten (Bestand: Jahr) [Seite 37] (0CM_C07) und Planung: Plandaten ' Tactics Assortment' [Seite 43] (0CM_C010) verknüpft. Dies ermöglicht die Analyse der Plan- und Istzahlen in einer einzelnen Query.

Planung: Multicbe 'Tactics Promotions' (0CM_C16)

Um den Zielgrößen, die im Planungsschritt Efficient Promotions festgelegt worden sind, Istzahlen gegenüberzustellen, werden die InfoCubes Planung: Istdaten (Woche) [Seite 35] (0CM_C06) und Planung: Plandaten ' Tactics Promotions' [Seite 47] (0CM_C12) verknüpft. 

Planung: Multicbe 'Tactics Pricing' (0CM_C17)

Um den Zielgrößen, die im Planungsschritt Preispolitik festgelegt worden sind, Istzahlen gegenüberzustellen, werden die InfoCubes Planung: Istdaten (Bestand: Jahr) [Seite 37] 0CM_C07 und Planung: Plandaten ' Tactics Pricing' [Seite 45] (0CM_C11) verknüpft.
 INHALT  "ODS-Objekte Category Management" \l 2 \* MERGEFORMAT ODS-Objekte Category Management

 INHALT  "Verkaufsdaten" \l 3 \* MERGEFORMAT Verkaufsdaten

Technischer Name: 0CM_DS02

Verwendung

Im Rahmen des Category-Management-Prozesses wird anhand historischer Istzahlen u.a. die Rolle einer Category, die Bewertung einzelner Segmente einer Category und die Strategien zur Zielerreichung einer Category ermittelt.

In diesem ODS-Objekt laufen die Einkaufsdaten aus dem Logistik Informationssystem (LIS) zusammen. Sie werden aus dem Standardextraktor versorgt. 

InfoSources

2LIS_13_VDITM [Extern]
Schlüsselfelder

Schlüsselfeld
Beschreibung

0PLANT
Werk

0BWAPPLNM
Anwendungskomponente

0PROCESSKEY
BW:Vorgangsschlüssel

0RT_MAT_PRM
Materialnummer an die Retail_Aktion geklammert

0MATERIAL
Material

0RT_PROMO
Aktion

0MATL_GROUP
Warengruppe

0CALWEEK
Kalenderjahr / Woche

0LOC_CURRCY
Hauswährung

0BASE_UOM
Basismengeneinheit

0CALMONTH
Kalenderjahr / Monat

Datenfelder

Datenfeld
Beschreibung

0EXRATE_ACC
Währungskurs für FI-Buchungen 

0STAT_CURR
Statistikwährung 

0REBATE_BAS
Bonusbasis 1 

0GRS_WGT_DL
Bruttogewicht der Lieferposition 

0INV_QTY
Fakturamenge in Verkaufsmengeneinheiten 

0BILL_QTY
Fakturamenge in Basismengeneinheiten 

0EXCHG_RATE
Kurs für Preisfindung und Statistiken 

0REQ_QTY
Bedarfsmenge für die Materialwirtschaft in LME 

0TAX_AMOUNT
Steuerbetrag in Belegwährung 

0NET_WGT_DL
Nettogewicht 

0CSHDSC_BAS
Skontofähiger Betrag in Belegwährung 

0SCALE_QTY
Staffelmenge in Basismengeneinheit 

0DENOMINTR
Nenner(Divisor) fuer Umrechnung Verkaufsmenge in LME 

0TRANS_DATE
Umrechungsdatum 

0NUMERATOR
Zaehler(Faktor) fuer Umrechnung Verkaufsmenge in LME 

0VOLUME_DL
Liefervolumen 

0COST
Verrechnungswert in Belegwährung 

0NO_INV_IT
Anzahl Fakturapositionen 

0SUBTOTAL_1
Konditionszwischensumme 1 aus Kalkulationsschema 

0SUBTOTAL_2
Konditionszwischensumme 2 aus Kalkulationsschema 

0SUBTOTAL_3
Konditionszwischensumme 3 aus Kalkulationsschema 

0SUBTOTAL_4
Konditionszwischensumme 4 aus Kalkulationsschema 

0SUBTOTAL_5
Konditionszwischensumme 5 aus Kalkulationsschema 

0SUBTOTAL_6
Konditionszwischensumme 6 aus Kalkulationsschema 

0NETVAL_INV
Nettowert der Fakturaposition in Belegwährung 

0EXCHG_STAT
Umrechnungskurs für Statistiken 

0GROSS_VAL
Bruttowert in Vertriebsbelegwährung 

0DOC_CURRCY
Währung des Vertriebsbelegs 

0UNIT_OF_WT
Gewichtseinheit 

0SALES_UNIT
Verkaufsmengeneinheit 

0VOLUMEUNIT
Volumeneinheit 

0STORNO
Stornokennzeichen 

0CM_CDT1
Category 

0CM_CDT2
Sub Category 

0CM_CDT3
Segment 

0CM_CDT4
Sub Segment 

0CM_CDT5
Sub Sub Segment 

0CM_CDT6
Produktgruppe 

0CM_CDT7
Marke 

0CM_SKU
SKU 

0CM_HIEID
Hierarchie-ID 

0RECORDMODE
BW Deltaverfahren: Update Modus 

Deltafortschreibung

Deltafortschreibung erfolgt im Rahmen der Standard-Logistikextraktion.

 INHALT  "Materialbewegungen" \l 3 \* MERGEFORMAT Materialbewegungen

Technischer Name: 0CM_DS03

Verwendung

Im Rahmen des Category-Management-Prozesses wird anhand historischer Istzahlen u.a. die Rolle einer Category, die Bewertung einzelner Segmente einer Category und die Strategien zur Zielerreichung einer Category ermittelt.

In diesem ODS-Objekt laufen die Einkaufsdaten aus dem Logistik Informationssystem (LIS) zusammen. Sie werden aus dem Standardextraktor versorgt.

InfoSources

2LIS_03_BF

Schlüsselfelder

Schlüsselfeld
Beschreibung

0PLANT
Werk

0BWAPPLNM
Anwendungskomponente

0PROCESSKEY
BW:Vorgangsschlüssel

0RT_MAT_PRM
Materialnummer an die Retail_Aktion geklammert 

0MATERIAL
Material

0RT_PROMO
Aktion

0MATL_GROUP
Warengruppe

0CALWEEK
Kalenderjahr / Woche 

0CALMONTH
Kalenderjahr / Monat 

0LOC_CURRCY
Hauswährung

0BASE_UOM
Basismengeneinheit

Datenfelder

Datenfeld
Beschreibung

0STORNO
Stornokennzeichen

0VAL_CLASS
Bewertungsklasse

0DOC_DATE
Belegdatum im Beleg 

0STOCKTYPE
Bestandsausprägung

0STOCKCAT
Bestandstypen im Logistik-Informationssystem 

0PSTNG_DATE 
Buchungsdatum im Beleg 

0COMP_CODE
Buchungskreis

0MOVETYPE
Bewegungsart (Bestandsführung) 

0STOCKRELEV
BW: Best.Relevanz 

0VAL_TYPE
Bewertungsart

0MATMREA
Grund für die Warenbewegung 

0DCINDIC
Soll-/Haben-Kennzeichen

0CPPVLC
BW: Einkaufswert in Hauswährung 

0CPSVLC
BW: Verkaufswert in Hauswährung 

0CPSTLC
BW: VerkWmS Hauswährung 

0CM_CDT1
Category

0CM_CDT2
Sub Category

0CM_CDT3
Segment

0CM_CDT4
Sub Segment 

0CM_CDT5
Sub Sub Segment

0CM_CDT6
Produktgruppe

0CM_CDT7
Marke

0CM_SKU
SKU

0CM_HIEID
Hierarchie-ID

0CPQUABU 
BW: Menge in Basismengeneinheit 

0CPNOITEMS 
BW: Anzahl Vorgänge 

0VALUE_LC
Betrag in Hauswährung 

0QUANT_B 
Menge in Basismengeneinheiten 

0RECORDMODE
BW Deltaverfahren: Update Modus 

Deltafortschreibung

Deltafortschreibung erfolgt im Rahmen der Standard-Logistikextraktion.

 INHALT  "Umbewertungen" \l 3 \* MERGEFORMAT Umbewertungen

Technischer Name: 0CM_DS04

Verwendung

Im Rahmen des Category-Management-Prozesses wird anhand historischer Istzahlen u.a. die Rolle einer Category, die Bewertung einzelner Segmente einer Category und die Strategien zur Zielerreichung einer Category ermittelt. 

In diesem ODS-Objekt laufen die Einkaufsdaten aus dem Logistik Informationssystem (LIS) zusammen. Sie werden aus dem Standardextraktor versorgt.

InfoSources

2LIS_03_UM

Schlüsselfelder

Schlüsselfeld
Beschreibung

0PLANT
Werk

0BWAPPLNM
Anwendungskomponente

0PROCESSKEY
BW:Vorgangsschlüssel

0RT_MAT_PRM
Materialnummer an die Retail_Aktion geklammert

0MATERIAL
Material

0RT_PROMO
Aktion

0MATL_GROUP
Warengruppe

0BASE_UOM
Basismengeneinheit

0LOC_CURRCY
Hauswährung

0CALMONTH
Kalenderjahr / Monat

Datenfelder

Datenfeld
Beschreibung

0CM_CDT1
Category

0CM_SKU
SKU

0CM_CDT2
Sub Category

0CM_CDT3
Segment

0CM_CDT4
Sub Segment

0STORNO
Stornokennzeichen

0VAL_CLASS
Bewertungsklasse

0MOVETYPE
Bewegungsart (Bestandsführung)

0DCINDIC
Soll-/Haben-Kennzeichen

0PSTNG_DATE
Buchungsdatum im Beleg

0CM_CDT5
Sub Sub Segment

0CM_CDT6
Produktgruppe

0CPPVLC
BW: Einkaufswert in Hauswährung

0CPQUABU
BW: Menge in Basismengeneinheit

0CPNOITEMS
BW: Anzahl Vorgänge

0QUANT_B
Menge in Basismengeneinheiten

0VALUE_LC
Betrag in Hauswährung

0CM_CDT7
Marke

0CM_HIEID
Hierarchie-ID

0RECORDMODE
BW Deltaverfahren: Update Modus

Deltafortschreibung

Deltafortschreibung erfolgt im Rahmen der Standard-Logistikextraktion.

 INHALT  "CM: Plandaten S212" \l 3 \* MERGEFORMAT CM: Plandaten S212

Technischer Name: 0CM_DS07

Verwendung

Die Plandaten werden im MAP in einer eigenen Infostruktur abgelegt. Für die Extraktion ins BW wird daher auf die Standardextraktion der Infostrukturen zurückgegriffen. Da unter Umständen mehrere Planungsläufe stattfinden, muß ein Deltamanagement dafür sorgen, daß die Plandaten nicht mehrfach im BW verbucht werden. Aus diesem Grund wird den InfoCubes ein ODS-Objekt pro Infostruktur vorgestellt, in dem alle Kennzahlen den Fortschreibungstyp „Überschreiben“ haben. Einer Mehrfachverbuchung wird dadurch entgegengewirkt.

Die Infostruktur S212 enthält alle Daten, die im Zusammenhang mit dem Prozesschritt Category-Leistungsziele und der Taktik „Promotions“ erfaßt werden.

InfoSources

0CM_PLG_S212

Schlüsselfelder

Schlüsselfeld
Beschreibung

Version
0VERSION

Kalenderjahr
0CALYEAR

Kalenderjahr/Woche
0CALWEEK

Hierarchie-ID
0CM_HIEID

Category
0CM_CDT1

Sub Category
0CM_CDT2

Segment
0CM_CDT3

Sub Segment
0CM_CDT4

Sub Sub Segment 
0CM_CDT5

Produktgruppe
0CM_CDT6

Marke
0CM_CDT7

Analyseebene
0CMVRSIO

Datenfelder

Datenfeld
Beschreibung

Retail: Planwährung
0RT_MAPCURR

Einheit Fläche
0AREA_UNIT

Umsatz / Verkaufswert m. Steuer
0RTMBAINSST

Umsatz / Verkaufswert
0RTMBAINSSV

Plan Bestand Gesamt - Last / Einkaufswert
0RTMTOSTPPV

Umsatz / Einkaufswert
0CPMBAINSPV

Bestandskorrektur Inventur negativ Verkaufswert
0RTMINCINSV

Wert pro Einkauf Planwährung
0CMAVGBSKSM

Abschlussrate
0CMCLOSRT

Kundenzufriedenheit
0CMCUSTSATT

Marktumsatz Planwährung
0CMMKTSALM

Umsatz Planwährung
0CMRETSALM

Anzahl Filialbesuche
0CMNSTOV

Anzahl Konsumenten
0CMNCONS

Aktionsumsatz / BasME
0RTPRINSABU

Aktionsumsatz / Einkaufswert
0CMPRINSAPV

Aktionsumsatz / Verkaufswert
0CMPRINSASV

Basismengeneinheit
0BASE_UOM

Anzahl Kunden
0CMNCUST

Marktdurchdringung Zielkonsument
0CMPENTART

Marktdurchdringung aller Konsumenten
0CMPENTOTT

Einkaufshäufigkeit aller Konsumenten
0CMPRFRTOT

Einkaufshäufigkeit Zielkonsumenten
0CMPRFRTAR

Anzahl Artikel
0CMNUMSKU

Marktabdeckung auf Segmentebene (EXT)
0CMMKTABST

Marktabdeckung auf Subsegmentebene (EXT)
0CMMKTABSST

Regalfläche
0CMSHLFSP

Anzahl Artikelaktionen intern
0CMNUMPROR

Anzahl Artikel pro Einkauf
0CMNUMSKUPP

Ausgaben Zielkonsumenten in Planwährung
0CMSPDTARPT

Marktwachstum
0CMMKTWST

Durchschnittspreis pro Artikel
0CMAVGART

BW Deltaverfahren: Update Modus
0RECORDMODE

Deltafortschreibung

Deltafortschreibung erfolgt im Rahmen der Standard-Logistikextraktion.

 INHALT  "CM: Plandaten S214" \l 3 \* MERGEFORMAT CM: Plandaten S214

Technischer Name: 0CM_DS09

Verwendung

Die Plandaten werden im MAP in einer eigenen Infostruktur abgelegt. Für die Extraktion ins BW wird daher auf die Standardextraktion der Infostrukturen zurückgegriffen. Da unter Umständen mehrere Planungsläufe stattfinden, muß ein Deltamanagement dafür sorgen, daß die Plandaten nicht mehrfach im BW verbucht werden. Aus diesem Grunde wird den InfoCubes ein ODS-Objekt pro Infostruktur vorgestellt, in dem alle Kennzahlen den Fortschreibungstyp „Überschreiben“ haben. Einer Mehrfachverbuchung wird dadurch entgegengewirkt.

Die Infostruktur S214 enthält alle Plandaten, die im Zusammenhang mit der Regaloptimierung bzw. Sortimentsumsetzung anfallen.

InfoSources

0CM_PLG_S214

Schlüsselfelder

Schlüsselfeld
Beschreibung

0VERSION
Version

0CM_HIEID
Hierarchie-ID

0CM_CDT1
Category

0CM_CDT2
Sub Category

0CM_CDT3
Segment

0CM_CDT4
Sub Segment

0CM_CDT5
Sub Sub Segment

0CM_CDT6
Produktgruppe

0CM_CDT7
Marke

0CM_SKU
SKU

0CALYEAR
Kalenderjahr

Datenfelder

Datenfeld
Beschreibung

0CMLISTFLG
Listungsflag

0CMSAGEWBU
Gewicht Umsatzmenge

0CMSAGEWSV
Gewicht Umsatz Verkaufspreis

0CMSAGEWPV
Gewicht Umsatz Einkaufspreis

0CMMAGEWSV
Gewicht Marge

0CMINDEX1
Index 1

0CMINDEX2
Index 2

0CMINDEX3
Index 3

0RT_MAPCURR
Retail: Planwährung

0BASE_UOM
Basismengeneinheit

0RECORDMODE
BW Deltaverfahren: Update Modus

0CMNUMSKU
Anzahl Artikel

Deltafortschreibung

Deltafortschreibung erfolgt im Rahmen der Standard-Logistikextraktion.

 INHALT  "CM: Plandaten S219" \l 3 \* MERGEFORMAT CM: Plandaten S219

Technischer Name: Technischer Name: 0CM_DS08

Verwendung

Die Plandaten werden im MAP in einer eigenen Infostruktur abgelegt. Für die Extraktion ins BW wird daher auf die Standardextraktion der Infostrukturen zurückgegriffen. Da unter Umständen mehrere Planungsläufe stattfinden, muß ein Deltamanagement dafür sorgen, daß die Plandaten nicht mehrfach im BW verbucht werden. Aus diesem Grunde wird den InfoCubes ein ODS-Objekt pro Infostruktur vorgestellt, in dem alle Kennzahlen den Fortschreibungstyp „Überschreiben“ haben. Einer Mehrfachverbuchung wird dadurch entgegengewirkt.

Die Infostruktur S219 enthält alle Plandaten, die in den Category-Taktiken "Assortment", "Regale" und "Pricing" erfaßt werden.

InfoSources

0CM_PLG_S219

Schlüsselfelder

Schlüsselfeld
Beschreibung

0CM_HIEID
Hierarchie-ID

0VERSION
Version

0CM_CDT1
Category

0CM_CDT2
Sub Category

0CM_CDT3
Segment

0CM_CDT4
Sub Segment

0CM_CDT5
Sub Sub Segment

0CM_CDT6
Produktgruppe

0CM_CDT7
Marke

0CM_SKU
SKU

0REGION
Region (Bundesstaat, Bundesland, Provinz, Grafschaft)

0COUNTRY
Länderschlüssel

0CALYEAR
Kalenderjahr

Datenfelder

Datenfeld
Beschreibung

0RT_MAPCURR
Retail: Planwährung

0BASE_UOM
Basismengeneinheit

0RTMBAINSSV
Umsatz / Verkaufswert

0CPMBAINSPV
Umsatz / Einkaufswert

0CMNUMSKU
Anzahl Artikel

0CPBAINSABU
Umsatz / BasME

0CMMKTABST
Marktabdeckung auf Segmentebene (EXT)

0CMMKTABSST
Marktabdeckung auf Subsegmentebene (EXT)

0CMLISTFLG
Listungsflag

0RECORDMODE
BW Deltaverfahren: Update Modus

0CMMKTSALM
Marktumsatz Planwährung

0CMSHLFPRC
Empfohlener Regalpreis

0CMAVGART
Durchschnittspreis pro Artikel

Deltafortschreibung

Deltafortschreibung erfolgt im Rahmen der Standard-Logistikextraktion.

 INHALT  "Queries Category Management" \l 2 \* MERGEFORMAT Queries Category Management

 INHALT  "Queries Category-Rolle" \l 3 \* MERGEFORMAT Queries Category-Rolle

Der Prozeßschritt Category-Rolle ist sehr analyseintensiv. Einer Category wird eine Rolle zugeordnet, die sie in diesem Unternehmen spielt. Zur Bestimmung dieser Rolle werden alle wesentlichen Categories eines Unternehmens miteinander verglichen. Es wird abgewogen, welche Categories z.B. eine Schlüsselrolle für Profit und Kundenzufriedenheit spielen.

Die folgenden Queries beziehen sich auf den InfoCube Externe Daten: Houshold Panel, Zielkonsumenten [Seite 24] (0CM_C01). Sie basieren auf dem externen Datenanbieter, da zu diesem Zeitpunkt die Category Struktur unter Umständen noch nicht feststeht.

Bezeichnung
Query
Verwendung

Marktdurchdringung Zielkonsumenten
0CM_C01_Q0001
Zeigt die Marktdurchdringung des Zielkonsumenten für die einzelnen Categories des Datenproviders

Durch. Wert pro Einkauf Händler
0CM_C01_Q0002
Zeigt den die durchschnittliche Größe des Warenkorbs in den einzelnen Categories des Datenproviders

Indizierte Marktdurchdringung
0CM_C01_Q0003
Zeigt die Marktdurchdringung der Zielkonsumenten indiziert auf die Marktdurchdringung aller Konsumenten für die einzelnen Categories des Datenproviders

Ausgaben beim Händler
0CM_C01_Q0004
Zeigt die Ausgaben des Zielkonsumenten für die einzelnen Categories des Datenproviders

Einkaufshäufigkeit im Markt
0CM_C01_Q0005
Zeigt die Einkaufshäufigkeit des Zielkonsumenten für die einzelnen Categories des Datenproviders

Indizierte Einkaufshäufigkeit im Markt
0CM_C01_Q0006
Zeigt die Einkaufshäufigkeit des Zielkonsumenten indiziert auf die Einkaufshäufigkeit aller Konsumenten für die einzelnen Categories des Datenproviders

Abschlussrate beim Händler
0CM_C01_Q0007
Zeigt die Abschlußrate für die einzelnen Warengruppen des Datenproviders

Jährliche Ausgaben aller Konsumenten
0CM_C01_Q0008
Zeigt die jährlichen Ausgaben für die einzelnen Categories des Datenproviders

Affinität des Zielkonsumenten zur Category
0CM_C01_Q0009
Zeigt das Verhältnis der Ausgaben der Zielkonsumenten zu den Ausgaben aller Konsumenten für die einzelnen Categories des Datenproviders

Index Affinität
0CM_C01_Q0010
Zeigt die Affinität indiziert auf die Gesamtausgaben für die einzelnen Categories des Datenproviders

Loyalität des Zielkonsumenten
0CM_C01_Q0011
Zeigt das Verhältnis der Ausgaben der Zielkonsumenten beim Händler zu den Ausgaben der Zielkonsumenten im Markt für die einzelnen Categories des Datenproviders

Loyalität indiziert auf Zielkonsument
0CM_C01_Q0012
Zeigt die Loyalität indiziert auf den Zielkonsumenten für die einzelnen Categories des Datenproviders

Die folgenden Queries beziehen sich auf den InfoCube Externe Daten: Retailer Panel [Seite 27] (0CM_C02). Auch hier ist die zu untersuchende Ebene die Category des externen Datenanbieters.

Bezeichnung
Query
Verwendung

Händlerumsatz
0CM_C02_Q0001
Zeigt den Umsatz des Händlers aus den Scannerdaten für die einzelnen Categories des Datenproviders

Händlerwachstum 
0CM_C02_Q0002
Zeigt das Händlerwachstum in den einzelnen Categories des Datenproviders im Vergleich zum Vorjahr

Marktanteil
0CM_C02_Q0003
Zeigt die Marktanteile des Händlers in den einzelnen Warengruppen des Datenproviders

Händlerwachstum vs. Marktwachstum
0CM_C02_Q0004
Zeigt die Wachstumsverhältnisse des Händlers im Vergleich zum Gesamtmarkt für die einzelnen Categories des Datenproviders

Jahresumsätze
0CM_C02_Q0005
Zeigt den Jahresumsatz in den  einzelnen Categories des Datenproviders

Marktumsatz
0CM_C02_Q0006
Zeigt den Marktumsatz in den einzelnen Categories des Datenproviders

Marktwachstum vergangenes Jahr
0CM_C02_Q0007
Zeigt das Wachstum des gesamten Marktes in den einzelnen Categories des Datenproviders im Vergleich zum Vorjahr

Marktwachstum in den letzten 3 Jahren
0CM_C02_Q0008
Zeigt das Wachstum des gesamten Marktes in den einzelnen Categories des Datenproviders im 3-Jahres-Vergleich

 INHALT  "Queries Category-Bewertung" \l 3 \* MERGEFORMAT Queries Category-Bewertung

Der Prozessschritt Category-Bewertung ist sehr analyseintensiv. Im Kern geht es in den Analysen dieses Prozessschrittes um Bewertungen entlang des CDT. Es wird für die Categories und deren Komponenten analysiert, wie stark sie sind und welche Lücken sich zum anderen hinsichtlich der ihr zugeordneten Rolle auftun. Daraus ergeben sich Möglichkeiten und Ansatzpunkte, die in den späteren Prozessschritten (Category-Leistungsziele, Category-Strategien und Category-Taktiken) umgesetzt werden.

Bewertet werden hier insbesondere Marktsituation, Händler, Lieferant und Kundensituation der Categories bzw. der Komponenten der Categories.

Die folgenden Queries beziehen sich auf den Externe Daten: Houshold Panel, Zielkonsumenten [Seite 24] (0CM_C01) bzw. auf den InfoCube Externe Daten: Household Panel, Soziodemographika [Seite 29] (0CM_C04).

Bezeichnung
Query
Verwendung

Loyalität/Affinität
Loyalität/Affinität der Categories
0CM_C01_Q0301 
Zeigt Loyalität, Affinität und Ausgaben in den Categories


Loyalität/Affinitaet der Subcategories
0CM_C01_Q0302 


Einkommensanalyse: Category
0CM_C04_Q0001
Zeigt die Anzahl der Konsumenten gruppiert nach Einkommensgruppen 

Haushaltsgröße: Category
0CM_C04_Q0002
Zeigt die Anzahl der Konsumenten gruppiert nach Haushaltsgröße

Altersstruktur: Category
0CM_C04_Q0003
Zeigt die Anzahl der Konsumenten nach Alter gruppiert

Lebenszyklus: Category
0CM_C04_Q0004
Zeigt die Anzahl der Konsumenten entlang des Lebenszyklus auf

Einkaufsverhalten
Einkaufsverhalten: Category
0CM_C04_Q0007



Einkaufsverhalten: Subcategory
0CM_C04_Q0008


Hist. Marktdurchdringung
Hist. Marktdurchdringung: Category
0CM_C04_Q0009



Hist. Marktdurchdringung: Sub Category
0CM_C04_Q0010


Die folgenden Daten beziehen sich auf den InfoCube Externe Daten: Retailer Panel [Seite 27] (0CM_C02).

[image: image13.png]



Die Problematik nicht aggregierbarer Kennzahlen im BW erfordert eine Analyse auf jeder Ebene des CDT. Eine fundamentale Analyse liefert das Marktanteils/Marktwachstumsportfolio.

Bezeichnung
Query
Verwendung

Marktanteils/Marktwachstums Portfolio
Marktanteils/Marktwachstums Portfolio SKU
0CM_C02_Q0031
Zeigt portfoliofertig Marktanteil, Marktwachstum und Umsatz eines Jahres


Marktanteils/Marktwachstums Portfolio Marke
0CM_C02_Q00311 



Marktanteil/Marktwachstum: Produktgruppe
0CM_C02_Q00312



Marktanteil/Marktwachstum: Sub Sub Segment
0CM_C02_Q00313



Marktanteil/Marktwachstum: Sub Segment
0CM_C02_Q00314



Marktanteil/Marktwachstum: Segment
0CM_C02_Q00315



Marktanteil/Marktwachstum: Sub Category
0CM_C02_Q00316



Marktanteil/Marktwachstum: Category
0CM_C02_Q00317


Regionale Umsätze
Regionale Umsätze: Category
0CM_C02_Q00320
Zeigt in einer Alanalyse die regionalen Umsätze für Händler, Gesamtmarkt und Konkurrenz


Regionale Umsätze: Subcategory
0CM_C02_Q00321



Regionale Umsätze; Segment
0CM_C02_Q00322



Regionale Umsätze: Sub Segment
0CM_C02_Q00323


Monatliche Umsätze
Monatliche Umsätze: Category
0CM_C02_Q00330 
Zeigt saisonale Verläufe des Umsatzes im Markt, beim Händler und bei der Konkurrenz


Monatliche Umsätze: Subcategory
0CM_C02_Q00331



Monatliche Umsätze: Segment
0CM_C02_Q00333



Monatliche Umsätze: Sub Segment
0CM_C02_Q00334


Marktwachstum
Marktwachstum: Category
0CM_C02_Q00340
Zeigt das Marktwachstum im Vergleich zum vergangenen Jahr


Marktwachstum: Subcategory
0CM_C02_Q00341



Marktwachstum: Segment
0CM_C02_Q00342



Marktwachstum: Sub Segment
0CM_C02_Q00343


Durchschnittspreis im Vergleich zur Konkurrenz
Durch. Preise: Category
0CM_C02_Q0620
Zeigt zum Zwecke der Preisanalyse eine Gegenüberstellung der Durchschnittspreise des Gesamtmarktes, des Händlers und der Konkurrenz 


Durch. Preise: Sub Category
0CM_C02_Q0621



Durch. Preise: Segment
0CM_C02_Q0622



Durch. Preise: Sub Segment
0CM_C02_Q0623


Die folgenden Queries beziehen sich auf den InfoCube Interne Daten [Seite 31] (0CM_C03) mit Ausnahme der Query GMROI Quadrantanalyse, die sich auf den MultiCube MC: interne Daten (Monat, Quartal, Jahr) [Seite 48] (0CM_C13) bezieht.

Mit diesen internen Daten können die Ebenen des CDT bewertet werden.

Bezeichnung
Query
Verwendung

Margenanteil/Umsatz - Quadrantanalyse
0CM_C03_Q0001
Zeigt eine portfoliogerechte Gegenüberstellung der Margenanteile und des Umsatzes

Saisonale Umsatzverläufe
Saisonale Umsatzverläufe
0CM_C03_Q0002
Zeigt den Umsatzverlauf einer Category, wobei die Category durch alle anderen Ebenen des CDT's ausgetauscht werden kann


Saisonale Umsatzverläufe, monatlich
0CM_C03_Q0003


Aktionsanteile
0CM_C03_Q0005
Zeigt für die Aktionsanalyse die Aktionsanteile an der übergeordneten Ebene

Anzahl Artikelaktionen
0CM_C03_Q0006
Zeigt für die Aktionsanalyse die Anzahl der Artikel in Aktionen und die Aktionsumsätze 

Brutto Marge Index
0CM_C03_Q0008
Zeigt das Verhältnis zwischen der prozentualen Bruttomarge einer Warengruppe und der gesamten Bruttomarge

Flächenrentabilität
Flächenrentabilität der Category
0CM_C03_Q0010
Zeigt den Umsatz, der aufgrund seiner Fläche auf die Ebene 'Category' des CDT's entfällt


Flächenrentabilität der Sub Category
0CM_C03_Q0013
Zeigt den Umsatz, der aufgrund seiner Fläche auf die Ebene 'Sub Category' des CDT's entfällt


Flächenrentabilität des Segmentes
0CM_C03_Q0014
Zeigt den Umsatz, der aufgrund seiner Fläche auf die Ebene 'Segment' des CDT's entfällt


Flächenrentabilität des Sub Segmentes
0CM_C03_Q0015
Zeigt den Umsatz, der aufgrund seiner Fläche auf die Ebene 'Sub Segment' des CDT's entfällt


Flächenrentabilität des Sub Sub Segmentes
0CM_C03_Q0016
Zeigt den Umsatz, der aufgrund seiner Fläche auf die Ebene 'Sub Sub Segment' des CDT's entfällt


Flächenrentabilität der Produktgruppe
0CM_C03_Q0017
Zeigt den Umsatz, der aufgrund seiner Fläche auf die Ebene 'Produktgruppe' des CDT's entfällt


Flächenrentabilität der Marke
0CM_C03_Q0018
Zeigt den Umsatz, der aufgrund seiner Fläche auf die Ebene 'Marke' des CDT's entfällt

Umsatzrangliste Top5/Bottom5
0CM_C03_Q0019
Zeigt die umsatzstärksten bzw. umsatzschwächsten fünf Artikel einer Category

Umsatzwachstum
Umsatzwachstum im Vergleich zum Vorjahr
0CM_C03_Q0011
Zeigt das Umsatzwachstum einer Category im Vergleich zum Vorjahr, wobei die Category durch alle anderen Ebenen des CDT's ausgetauscht werden kann


Umsatzwachstum im Vergleich zum Vorjahr %
0CM_C03_Q0009
Zeigt das prozentuale Umsatzwachstum einer Category im Vergleich zum Vorjahr, wobei die Category durch alle anderen Ebenen des CDT's ausgetauscht werden kann


Umsatzwachstum in den letzten drei Jahren (%)
0CM_C03_Q0012
Zeigt das prozentuale Umsatzwachstum einer Category der letzten drei Jahre, wobei die Category durch alle anderen Ebenen des CDT's ausgetauscht werden kann

GMROI Quadrantenanalyse
0CM_C13_Q0002 
Zeigt das Verhältnis zwischen dem Lagerumschlag und der prozentualen Bruttomarge einer Category

 INHALT  "Queries Category-Leistungsziele" \l 3 \* MERGEFORMAT Queries Category-Leistungsziele

In Schritt Category-Leistungsziele werden die Ziele einer Category und ihrer Komponenten abgesteckt. In einer Planungskomponente (MAP, SEM) werden diese Kennzahlen (z.B. Umsatzziele) eingegeben und so im BW verfügbar gemacht. Diese Zahlen sind die Basis späterer Plan/Ist-Vergleiche.

Im wesentlichen werden hier vier relevante Scorecards beplant, die sich nach den Kategorien Händlerziele, Kundenziele, Finanzziele und Produktivitätsziele einteilen lassen. Hierbei handelt es sich um Plan/Ist Vergleiche, die daher auf dem MultiCube Planung: Multicube 'Performance Measures' [Seite 48] (0CM_C14) der Planung ausgeführt werden.

Bezeichnung
Query
Verwendung

Performance M.: ScCard Markt & Kunde
Performance M.: ScCard Markt & Kunde Ebene Category
0CM_C14_Q0001 
Zeigt Zielkennzahlen der Markt- und Kundendimension im Jahresverlauf (Scorecards)


Performance M.: ScCard Markt & Kunde Ebene Subcategory
0CM_C14_Q0006



Performance M.: ScCard Markt & Kunde Ebene Segment
0CM_C14_Q0003



Performance M.: ScCard Markt & Kunde Ebene SSegment
0CM_C14_Q0004


Performance M.: ScCard Finanz & Prod Ebene SSegment
0CM_C14_Q0005
Zeigt Zielkennzahlen der Finanz- und Produktivitätsdimension im Jahresverlauf (Scorecard)

 INHALT  "Queries Category-Strategien" \l 3 \* MERGEFORMAT Queries Category-Strategien

Mit der Zuordnung von Strategien zu Categories und deren Komponenten (im OLTP) wird festgelegt, wie die zuvor abgesteckten Ziele erreicht werden können. Die Strategien werden ins BW extrahiert. Analysen visualisieren die Strategien und die Rollen einer Komponente.

Die folgenden Analysen beziehen sich auf den InfoCube Externe Daten: Retailer Panel [Seite 27] (0CM_C02):

Bezeichnung
Query
Verwendung

Umsätze: Category Rolle 
0CM_C02_Q00201
Zeigt die Umsatzverläufe eines Jahres für die einzelnen Rollen einer Category 

Umsätze
Umsätze: Category Strategie
0CM_C02_Q00510
Zeigt die Umsatzverläufe eines Jahres für die einzelnen Strategien einer Category


Umsätze: Sub Category Strategie
0CM_C02_Q00511



Umsätze: Segment Strategie
0CM_C02_Q00512



Umsätze: Sub Segment Strategie
0CM_C02_Q00513



Umsätze: Sub Sub Segment Strategie
0CM_C02_Q00514



Umsätze: Produktgruppe Strategie
0CM_C02_Q00515



Umsätze: Marke Strategie
0CM_C02_Q00516



Umsätze: SKU Strategie
0CM_C02_Q00517


 INHALT  "Queries Category-Taktiken" \l 3 \* MERGEFORMAT Queries Category-Taktiken

Der Schritt Category-Taktiken ist planungsgetrieben. Die erfaßten Plandaten werden im BW verfügbar gemacht und dienen wiederum Plan/Ist-Vergleichen. 

Dem BW kommt überdies eine planungsunterstützende Funktion zu. Einige Attribute und Merkmale, die im MAP bzw. im SEM nicht oder nur unzureichend dargestellt werden können, werden anhand einiger wichtiger BW Analysen aufbereitet und der Planungsfunktionalität zugeordnet. Die Analysen sind zum anderen Zusammenfassungen der Planungsschritte.

 INHALT  "Queries Category-Taktiken - Efficient Assortment" \l 4 \* MERGEFORMAT Queries Category-Taktiken - Efficient Assortment

Eine der wichtigsten Taktiken ist die Sortimentsbildung (Efficient Assortment). Anhand einer Aufstellung aller Artikel eines Segments oder Subsegments werden die Marktanteile und die kumulierten Marktanteile der umsatzstärksten Artikel gegenübergestellt. Die Ordnung wird mit Hilfe der Ranking Funktionalität Querydesign realisiert, wobei zum Zeitpunkt der Definition keine Sortierung, sondern lediglich eine Rangfolge gepflegt werden kann. Deshalb ist es erst nach Ausführung der Query möglich, nach den umsatzstärksten Artikeln zu sortieren. Die kumulierten Marktanteile bilden die Marktabdeckung. Mit einer geplanten Marktabdeckung kann so eine Menge von Artikeln bestimmt werden, die in das zukünftige Sortiment einbezogen werden sollen. Die Analyse bietet also einen wichtigen Ansatz, Artikel in das Sortiment aufzunehmen, im Sortiment zu belassen oder aus dem Sortiment zu entfernen. Da hier insbesondere Marktartikel Beachtung finden müssen, die der Händler unter Umständen noch nicht verkauft, müssen hier externe Daten und keine internen Daten zur Analyse herangezogen werden.

Die folgenden Analysen beziehen sich auf den InfoCube Externe Daten: Retailer Panel [Seite 27] (0CM_C02):

Bezeichnung
Query
Verwendung

Kumulativer SKU Umsatzanteil
0CM_C02_Q0602
Zeigt die kumulierten Marktanteile bezogen auf ein Jahr der Artikel eines Segments (Marktabdeckungsanalyse)

Marktabdeckung
Marktabdeckungsanalyse
0CM_C02_Q0601
Zeigt einen Vergleich der Aktionsumsätze des Händlers mit denen des Marktes


Marktabdeckung komplett 
0CM_C02_Q0604


Auch die Umsätze entlang der Strategien und die Produktivität auf den einzelnen Ebenen des CDT spielen eine Rolle in der Entscheidung, ob ein Artikel in die Sortimentsliste aufgenommen werden sollte oder nicht. Dies ist insbesondere für die Artikel sinnvoll, die eigentlich gemäß der kumulativer Umsatzverläufe aus dem Sortiment herauszunehmen wären. Produktive Artikel oder solche, denen z.B. eine Strategie „Kundenzustrom“ zugeordnet worden sind, können durchaus im Sortiment verbleiben, wenn sie neben dem (geringeren) Umsatz positive Nebeneffekte haben.

Die folgenden Analysen beziehen sich auf den InfoCube Interne Daten [Seite 31] (0CM_C03):

Bezeichnung
Query
Verwendung

Margenanteil/Umsatz - Quadrantanalyse
0CM_C03_Q0001
Zeigt das Verhältnis vom Margenanteil einer Category zum erwirtschafteten Umsatz, wobei die Category durch alle anderen Ebenen des CDT's ausgetauscht werden kann

Umsatz per Strategie
Umsatz per Category Strategie
0CM_C03_Q00611
Zeigt den Umsatz der Category Strategie, der Sub Category Strategie und der Segment Strategie


Umsatz per Sub Category Strategie
0CM_C03_Q00612



Umsatz per Segment Strategie
0CM_C03_Q00613


 INHALT  "Queries Category-Taktiken - Preispolitik" \l 4 \* MERGEFORMAT Queries Category-Taktiken - Preispolitik

In der Preisplanung werden im BW zur Planungsunterstützung Preisanalysen angeboten, die die durchschnittlichen Preise des Händlers, des gesamten Marktes und einer Auswahl von Konkurrenten gegenüberstellen. Da hier externe Daten verwendet werden müssen, ist wieder die Verwendung der Analyseebene zu berücksichtigen. Der Durchschnittspreis wird anhand der gelieferten Umsatzmengen und Umsatzwerte berechnet. Die Zahlen geben über die Preisgefüge in einzelnen Segmenten Auskunft und erleichtern die Definition einer eigenen Preistaktik. 

Die folgenden Analysen beziehen sich auf den InfoCube Externe Daten: Retailer Panel [Seite 27] (0CM_C02):

Bezeichnung
Query
Verwendung

Durch. Preise
Durch. Preise: Category
0CM_C02_Q0620
Zeigt zum Zwecke der Preisanalyse die gegenübergestellten Durchschnittspreise des Gesamtmarktes, des Händlers und der Konkurrenz 


Durch. Preise: Sub Category
0CM_C02_Q0621



Durch. Preise: Segment
0CM_C02_Q0622


In der Query Interne Preisanalyse (0CM_C17_Q0001) werden die Ergebnisse der Preispolitik zusammengefaßt. Durchschnittspreise werden auf Planbasis und auf Istbasis angezeigt und per einfacher Abweichungsformel gegenübergestellt. Die Query ist auch im Schritt Category-Überprüfung sinnvoll anwendbar, da hier die Preistaktik mit der aktuellen Preissituation verglichen wird.

Sie bezieht sich auf den MultiCube Planung: Multicbe 'Tactics Pricing' [Seite 48] (0CM_C17):

Bezeichnung
Query
Verwendung

Interne Preisanalyse 
0CM_C17_Q0001
Zeigt interne Umsatzzahlen, die für die Planung der Preispolitik herangezogen werden

 INHALT  "Queries Category-Taktiken - Efficent Promotions" \l 4 \* MERGEFORMAT Queries Category-Taktiken - Efficent Promotions

Im MAP wird im Rahmen der Promotionsplanung ein Promotionskalender aufgestellt. Dieser Promotionskalender ist wochenbasiert und liefert die Anzahl der Artikelaktionen (Anzahl der Artikel, die in Aktionen verkauft werden sollen). Zum Erstellen dieses Promotionskalenders werden im BW einige Analysen zur Verfügung gestellt. Zum einen interessieren die Aktionsumsätze des Händlers, des gesamten Marktes und der Konkurrenz. Diese Analysen werden wieder auf den einzelnen Ebenen des CDT ausgeführt, da der Promotionskalender auf der feineren Subsegmentebene aufgestellt wird. Anhand der Analysen kann ein Eindruck über die Promotionsaktivität im gesamten Markt gewonnen werden, der wiederum einen Einfluß auf die geplante Aktivität in den einzelnen Subsegmenten zuläßt.

Die folgenden Analysen beziehen sich auf die InfoCubes Externe Daten: Retailer Panel [Seite 27] (0CM_C02) und Interne Daten [Seite 31] (0CM_C03):

Bezeichnung
Query
Verwendung

Aktionsumsatz extern
Aktionsumsatz extern: Category
0CM_C02_Q0611
Zeigt Aktionsumsätze und Aktionsmengen im Gesamtmarkt, beim Händler und bei der Konkurrenz


Aktionsumsatz extern: Subcategory
0CM_C02_Q0612



Aktionsumsatz extern: Segment
0CM_C02_Q0613



Aktionsumsatz extern: Sub Segment
0CM_C02_Q0614


Aktionsanteil per Category Strategie
0CM_C03_Q00602
Zeigt Aktionsumsätze entlang der Strategie zur Aktionsanalyse

Aktionsbeteiligung
Aktionsbeteiligung
0CM_C03_Q00603
Zeigt Aktionsumsätze im Verhältnis zum Gesamtumsatz eines Jahres


Aktionsbeteiligung per Category Strategie
0CM_C03_Q00604


Anzahl Artikelaktionen
0CM_C03_Q0006
Zeigt die Anzahl an Artikeln einer Category, die sich in einem bestimmten Zeitraum in Aktion befinden

Anzahl Aktionen
0CM_C03_Q00605
Zeigt die Anzahl an Aktionen, an der eine Category beteiligt ist.

 INHALT  "Queries Category-Taktiken - Regaloptimierung" \l 4 \* MERGEFORMAT Queries Category-Taktiken - Regaloptimierung

Die Regaloptimierung wird anhand eines festen Index vorgenommen. Dieser Index bildet ein Ranking der Artikel. Mit Hilfe dieser Ranking-Information wird die Regaloptimierung angestoßen. Als weiteres Eingabefeld für die Regaloptimierung kann die Strategie des Artikels verwendet werden. Da im MAP keine Sortierung vorgenommen werden kann, wird diese Analyse im BW als Hilfsmittel angeboten. Für die Berechnung des Index kommen Umsätze in Einkaufswert und Verkaufswert, Umsatzmengen und Margen in Betracht. Jede dieser Kennzahlen kann gewichtet werden. Die Berechnungen und Gewichtungen sind Planungsfunktion. Dem BW kommt hierbei nur eine Anzeige- und Sortierfunktion zu.

Die Query bezieht sich auf den InfoCube Planung: Plandaten ' Indizees for Shelfoptimisation' [Seite 41] (0CM_C09)

Bezeichnung
Query
Verwendung

Index für Category
0CM_C09_Q0001
Berechnet und zeigt Indizes zur Übergabe an die Regaloptimierung

 INHALT  "Queries Category-Überprüfung" \l 3 \* MERGEFORMAT Queries Category-Überprüfung

Im Schritt Category-Überprüfung wird in festen Zeitabständen untersucht, inwieweit die gesteckten Ziele realisiert werden. Die Analysen sind die Plan/Ist-Vergleiche des Schrittes Category-Leistungsziele [Seite 72]. Auch die Ergebnisanalysen der einzelnen Taktiken können herangezogen werden.
Bezeichnung
Query
Verwendung

Performance M.: ScCard Markt & Kunde
Performance M.: ScCard Markt & Kunde Ebene Category
0CM_C14_Q0001 
Zeigt Zielkennzahlen der Markt- und Kundendimension im Jahresverlauf (Scorecards)


Performance M.: ScCard Markt & Kunde Ebene Subcategory
0CM_C14_Q0006



Performance M.: ScCard Markt & Kunde Ebene Segment
0CM_C14_Q0003



Performance M.: ScCard Markt & Kunde Ebene SSegment
0CM_C14_Q0004


Performance M.: ScCard Finanz & Prod Ebene SSegment
0CM_C14_Q0005
Zeigt Zielkennzahlen der Finanz- und Produktivitätsdimension im Jahresverlauf (Scorecard)

Interne Preisanalyse 
0CM_C17_Q0001
Zeigt interne Umsatzzahlen, die für die Planung der Preispolitik herangezogen werden

 INHALT  "Kennzahlen Category Management" \l 2 \* MERGEFORMAT Kennzahlen Category Management

Für den Business Content Category Management werden eine Vielzahl neuer Kennzahlen benötigt, die z.T. von Datenprovidern zur Verfügung gestellt werden, aus dem OLTP extrahiert werden müssen (z.B. Regalflächen für Flächenrentabilitätsberechnungen) und/oder aus der Planung ins BW gelangen. 

Basiskennzahlen

Im folgenden werden nur die Basiskennzahlen angezeigt. Es handelt sich dabei um Kennzahlen, die in die InfoCubes aufgenommen werden und direkt durch Fortschreibung aus den verschiedenen Datenquellen versorgt werden. 



In der Tabelle bedeutet die Verwendung des Wortes Segment eine beliebige Ebene innerhalb eines CDTs.

In der Spalte Quelle bedeuten 

· HP

Houshold Panel (Externer Datenanbieter)

· RP

Retail Panel (Externer Datenanbieter)

· P

Plankennzahl ohne Istdatenbezug

· R

Intern versorgt (Logistik bzw. Stammdaten R/3)

Kennzahl
Bedeutung
Verwendung
Quelle

0CMAVGART
Durchschnittspreis pro Artikel
Plankennzahl
P

0CMAVGBSKS
Wert pro Einkauf
durchschnittlicher Wert des Warenkorbes
HP

0CMAVGBSKSM
Wert pro Einkauf Planwährung
durchschnittlicher Wert des Warenkorbes in der Planwährung
HP, P

0CMAVGBSKV
Menge pro Einkauf
durchschnittliche Menge pro Einkauf im Warenkorb
HP

0CMCLOSRT
Abschlussrate
Anteil der Filialbesuche mit Kaufentscheidung im Verhältnis zur Gesamtzahl Filialbesuche
HP

0CMCTSHLF
Kontaktfläche
Sichtbare Verkaufsfläche für ein Segment, gemessen in linearem Längenmaß
R

0CMCUSTSATT
Kundenzufriedenheit
Index, der die Kundenzufriedenheit in einem Segment widerspiegelt
HP

0CMINDEX1
Index 1
Hilfsgröße zur Bestimmung einer gewichteten Artikelliste bei der Regaloptimierung
P

0CMINDEX2
Index 2. 

P

0CMINDEX3
Index 3. 

P

0CMLISTFLG
Listungsflag
Flag, das beim Assortment Planning die Aufnahme eines Artikels in das Zielsortiment anzeigt
P

0CMMAGEWSV
Gewicht Marge
Gewicht der Marge
P

0CMMKTABST
Marktabdeckung auf Segmentebene (EXT)
Anteil, den ein Artikel zum Umsatz in der Category beiträgt. Die kumulierten Marktanteile aller Artikel einer Category bilden deren Marktabdeckung. Ziel ist, mit einer bestimmten Auswahl von Artikeln dem potentiellen neuen Sortiment eine Ziel-Marktabdeckung zu erzielen.
HP,P

0CMMKTABSST
Marktabdeckung auf Subsegmentebene (EXT)

HP, P

0CMMKTPRC
Marktpreis BASME
Durchschnittlicher Marktpreis eines Segmentes
HP

0CMMKTSALM
Marktumsatz Planwährung
Umsatz eines Segmentes im Gesamtmarkt
RP, P

0CMMKTSALV
Marktabsatz (ÄQE)
Absatzvolumen eines Segmentes im Gesamtmarkt in der Äquivalenzeinheit
RP

0CMMKTWST
Marktwachstum
Plankennzahl, die das Wachstum des Gesamtmarktes im Vergleich zum Vorjahr wiedergibt
P

0CMNCONS
Anzahl Konsumenten
Anzahl der Konsumenten in einem Segment
HP

0CMNCUST
Anzahl Kunden
Anzahl der Kunden in einem Segment
P

0CMNSTOR
Anzahl Filialen
Anzahl Filialen, in denen Artikel einer Category verkauft werden.
R, HP

0CMNSTOV
Anzahl Filialbesuche
Anzahl der Filialbesuche
HP

0CMNUMPROM
Anzahl Artikelaktionen extern 
Gesamtzahl der Artikel eines Segments, die in Aktionen verkauft wurden
HP

0CMNUMPROR
Anzahl Artikelaktionen intern. 
Gesamtzahl der Artikel eines Segments, die in Aktionen verkauft wurden. Diese Kennzahl wird zur Querylaufzeit aus den Aktionsinformationen berechnet.
R

0CMNUMPRRT
Anzahl Aktionen intern
Anzahl von Aktionen, in denen Artikel eines Segmentes verkauft wurden
R

0CMNUMSKU
Anzahl Artikel
Anzahl der Artikel eines Segments
HP, R

0CMNUMSKUPP
Anzahl Artikel pro Einkauf
Anzahl der Artikel pro Einkauf in einem Segment
HP

0CMPENTART
Marktdurchdringung Zielkonsument
Verhältnis der Zielkonsumenten eines Segmentes zur Gesamtzahl der Zielkonsumenten
HP

0CMPENTOTT
Marktdurchdringung aller Konsumenten
Verhältnis der Konsumenten eines Segmentes zur Gesamtzahl aller Konsumenten
HP

0CMPRFRTAR
Einkaufshäufigkeit Zielkonsumenten
Zahl der Einkäufe des Zielkonsumenten innerhalb eines Zeitraums in einem Segment
HP

0CMPRFRTOT
Einkaufshäufigkeit aller Konsumenten
Zahl der Einkäufe aller Konsumenten innerhalb eines Zeitraums in einem Segment
HP

0CMPRINSAPV
Aktionsumsatz / Einkaufswert
Umsatz der mit Hilfe von Aktionen erzielt wurde
R

0CMPRINSASV
Aktionsumsatz / Verkaufswert
Umsatz der mit Hilfe von Aktionen erzielt wurde
R

0CMPRMSAL
Aktionsumsatz (extern)
Aktionsumsatz geliefert durch einen externen Datenanbieter
RP

0CMPRMSALV
Aktionsmenge (extern)
Aktionsmenge geliefert durch einen externen Datenanbieter
RP

0CMPROMSAL
Aktionsumsatz Planwährung
Aktionsumsatz in der Planwährung zu Planungszwecken
HP, P

0CMPURCHSER
Wiederkäufer
Anteil der Konsumenten, die einen Artikel eines Segments mehr als einmal gekauft haben
HP

0CMRETSAL
Umsatz

RP

0CMRETSALM
Umsatz Planwährung

RP, P

0CMRETSALV
Absatz (ÄQE)

RP

0CMSAGEWBU
Gewicht Umsatzmenge
Gewicht der Umsatzmenge aufbereitet für die Regaloptimierung
P

0CMSAGEWPV
Gewicht Umsatz Einkaufspreis

P

0CMSAGEWSV
Gewicht Umsatz Verkaufspreis

P

0CMSHLFPRC
Empfohlener Regalpreis

P

0CMSHLFSP
Regalfläche

P

0CMSPDRT
Ausgaben aller Konsumenten
Ausgaben aller Konsumenten in einem Segment innerhalb eines gegebenen Zeitraumes
HP

0CMSPDTARRT
Ausgaben Zielkonsumenten
Ausgaben der Zielkonsumenten in einem Segment innerhalb eines gegebenen Zeitraumes
HP

0CMSPDTARPT
Ausgaben Zielkonsumenten in Planwährung
Ausgaben Zielkonsumenten in Planwährung
HP, P

Berechnete Kennzahlen

Die folgenden Kennzahlen werden erst zur Laufzeit in den einzelnen Queries berechnet.

Kennzahl
Bedeutung
InfoCube

Affinität 
Affinität (Propensity) des Zielkonsumenten.

Wie hoch ist der Beitrag des Zielkonsumenten zum Erfolg des Segmentes?
0CM_C01

Affinität Index
Affinität indiziert auf das übergeordnete Segment.

Wie hoch ist der Beitrag der Zielkonsumenten in dem betrachteten Segment im Vergleich zum Erfolg des übergeordneten Segmentes?
0CM_C01

Loyalität 
Loyalität eines Segmentes.

Wie gerne kauft ein Konsument beim Händler ein?
0CM_C01

Loyalität 

(Index Zielkonsument)
Loyalität indiziert auf auf das Verhältnis der Ausgaben aller Konsumenten beim Händler zu denen im Gesamtmarkt (Verwendet bei der CCA).
Wie gerne kauft der Zielkonsument im Segment beim Händler ein?
0CM_C01

Loyalität 

(Index alle Segmente)
Loyalität indiziert auf den Gesamtmarkt.

Verhältnis der Ausgaben aller Konsumenten beim Händler zu denen im Gesamtmarkt, indiziert auf eben dieses Verhältnis aller Segmente des übergeordneten Segments. (Verwendet im Assessment (Portfolio mit dem Propensity Index und dem Loyalitätsindex ))
0CM_C01

Einkaufshäufigkeit

(Index)
Verhältnis der Einkaufshäufigkeiten der Zielkonsumenten zu allen Konsumenten
0CM_C01

Marktdurchdringung

(Index)
Verhältnis der Marktdurchdringung der Zielkonsumenten zu allen Konsumenten
0CM_C01

Durchschnittspreis
Berechnet aus dem wertmäßigen Umsatz und dem mengenmäßigen Umsatz
0CM_C02

Händlerwachstum
Verhältnis des Händlerumsatzes zum Händlerumsatz des Vorjahres
0CM_C02

Kumulativer Umsatzanteil
Kumulierte Umsatzanteile der einzelnen Segmente einer übergeordneten Ebene. (Verwendet in der Marktabdeckungsanalyse)
0CM_C02

Marktabdeckung
Summe der kumulierten Umsatzanteile einer Auswahl von Segmenten eines übergeordneten Segments
0CM_C02

Marktanteil
Verhältnis des Händlerumsatzes zum Marktumsatz in einem Segment
0CM_C02

Aktionsanteile
Anteil des Aktionsumsatzes eines Segmentes am Aktionsumsatz der übergeordneten Ebene
0CM_C03

Aktionsbeteiligung
Anteil des Aktionsumsatzes am Gesamtumsatz eines Segmentes
0CM_C03

Bruttomarge
Umsatz/Verkaufswert-Umsatz/Einkaufswert
0CM_C03

Bruttomarge Index
Bruttomarge indiziert auf die Bruttomarge der übergeordneten Ebene
0CM_C03

Bruttogewinn
Bruttomarge * Umsatz/Einkaufswert
0CM_C03

Flächenrentabilität
Verhältnis des Umsätze zur Regalfläche (z.B. in Quadratmetern) 
0CM_C03

Lagerumschlag wertmäßig 
Formel:

(Umsatz/Einkaufspreis)/(Letzter bewerteter Gesamtbestand wertmäßig)  


GMROI
Gross Margin Return on Investment. 

Formel:

(Bruttomarge/(1-Bruttomarge))*Lagerumschlag wertmäßig 


 INHALT  "Merkmale Category Management" \l 2 \* MERGEFORMAT Merkmale Category Management

 INHALT  "Hierarchie-ID" \l 3 \* MERGEFORMAT Hierarchie-ID

Technischer Name: 0CM_HIEID

Verwendung

Dem CDT wird im OLTP eine Hierarchie-ID zugeordnet, die zu Analysezwecken ins BW extrahiert wird. Dadurch ist es u.a. möglich, zwischen vertriebslinienen-spezifischen CDTs zu unterscheiden. Das Element Hierarchie-ID ist in allen Cubes als Merkmal aufgenommen und wird in den Queries als Filter verwendet.
Technische Daten

verfügbar ab Release
46C bzw. 21C HP9

Referenzmerkmal
HIER_CNT

externe Hierarchie
keine

Klammerung
keine

Navigationsattribute

InfoObject
Beschreibung

0DISTR_CHAN
Vertriebsweg

0SALESORG
Verkaufsorganisation

 INHALT  "Strategie" \l 3 \* MERGEFORMAT Strategie

Technischer Name: 0CM_STRAT

Verwendung

Jedem Knoten eines CDT, also z.B. jeder Category, jedem Segment oder jeder Produktgruppe (siehe unten), wird im Rahmen des Schrittes Category Definition eine Strategie zugeordnet, mit der die gesteckten Ziele erreicht werden sollen. Diese Strategie wird im BW zu Analysezwecken in den Schritten Category Tactics und Queries Review verwendet. Die Strategie muß daher als Anzeigeattribut bei Queries verfügbar sein. Sie hat keine weiteren Attribute.
Technische Daten

verfügbar ab Release
46C bzw. 21C HP9

Referenzmerkmal
CATSTRATEGY

externe Hierarchie
keine

Klammerung
keine

 INHALT  "Rolle" \l 3 \* MERGEFORMAT Rolle

Technischer Name: 0CM_ROLE

Verwendung

Jede Category spielt im Category Management Prozeß eine feste Rolle. So ist z.B. die eine Category eine Pflicht-Category, die andere zählt zu den bevorzugten Categories, mit denen ein Unternehmen die Zielgruppen ansprechen möchte, usw. Im Prozessschritt Category Role wird mit Hilfe einer Cross Category Analyse der Category eine feste Rolle zugewiesen. Die Rolle wird als Anzeige und Navigationsattribut im BW benötigt. Sie hat keine weiteren Attribute.
Technische Daten

verfügbar ab Release
46C bzw. 21C HP9

Referenzmerkmal
CM_CDT1

externe Hierarchie
keine

Klammerung
keine

 INHALT  "Analyseebene" \l 3 \* MERGEFORMAT Analyseebene

Technischer Name: 0CMVRSIO

Verwendung

Die Analyseebene hat rein technische Gründe und wird in der Fortschreibung zur Ermittlung der CDT-Ebene verwendet. In der Analyse wird ein Filter auf die Analyseebene gesetzt. So wird sichergestellt, daß die nur die externen Daten, die für die spezielle Ebene durch die externen Datenanbieter angeliefert werden, angezeigt werden. Die Analyseebene hat keine Attribute und wird nicht per Extraktion aus dem OLTP versorgt.

Technische Daten

verfügbar ab Release
21C HP9

Referenzmerkmal
keines

externe Hierarchie
keine

Klammerung
keine

 INHALT  "Wettbewerb" \l 3 \* MERGEFORMAT Wettbewerb

Technischer Name: 0CM_MKT

Verwendung

Dieses Merkmal in den InfoCubes für die externen Daten wurde aus rein technischen Gründen angelegt. Beim Upload von externen Daten wird im Normalfall ein einzelnes Feld für eine betriebswirtschaftliche Kennzahl hinterlegt. Auf welche konkrete Ausprägung es sich bezieht, wird aus einem Zusatzfeld ermittelt, welches ebenfalls im Uploadsatz mitgeliefert wird. Beispielsweise gibt es in den Standardformaten von ACNielsen die Kennzahl Umsatz. Umsatzkennzahlen gibt es aber offensichtlich für den speziell belieferten Händler und auch für den gesamten Markt oder für die jeweiligen Konkurrenten des Händlers. Um dies auch technisch auseinander zu halten zu können, wird die Wettbewerbsdimension in die InfoCubes aufgenommen und in den Analysen als Hilfsmittel zur Einschränkung der Kennzahlen verwendet. Die Wettbewerbsdimension hat keine Attribute und wird nicht aus dem OLTP extrahiert.

Technische Daten

verfügbar ab Release
21C HP9

Referenzmerkmal
keines

externe Hierarchie
keine

Klammerung
keine

 INHALT  "Category" \l 3 \* MERGEFORMAT Category

Technischer Name: 0CM_CDT1

Verwendung

Die Category ist die erste Ebene im CDT. Sie ist eine Gruppierung von SKUs, die zur Befriedung eines Bedürfnisses aus Konsumentensicht konsumiert werden.

Technische Daten

verfügbar ab Release
46C bzw. 21C HP9

Referenzmerkmal
0CM_CDT1

externe Hierarchie
keine

Klammerung
keine

Navigationsattribute

InfoObject
Beschreibung

0CM_CDT1__0CM_ROLE
Rolle

0CM_CDT1__0CM_STRAT
Strategie

Anzeigeattribute

InfoObject
Beschreibung

0AREA_UNIT
Einheit Fläche

0CALDAY
Kalendertag

0CM_CTAR
Kontaktfläche

0CM_HIEID
Hierarchie-ID

0CM_NUMST
Anzahl Filialen

0CM_SHAR
Regalfläche

0DISTR_CHAN
Vertriebsweg

0SALESORG
Verkaufsorganisation

0UNIT_DIM
Einheit für Länge/Breite/Höhe

 INHALT  "Sub Category" \l 3 \* MERGEFORMAT Sub Category

Technischer Name: 0CM_CDT2

Verwendung

Die Sub Category ist die zweite Ebene des CDT und dient der hierarchischen Strukturierung des speziellen Konsumentenbedürfnisses, das durch die SKUs der zugeordneten Category befriedigt wird.

Technische Daten

verfügbar ab Release
46C bzw. 21C HP9

Referenzmerkmal
0CM_CDT2

externe Hierarchie
keine

Klammerung
keine

Navigationsattribute

InfoObject
Beschreibung

0CM_CDT2__0CM_STRAT
Strategie

Anzeigeattribute

InfoObject
Beschreibung

0AREA_UNIT
Einheit Fläche

0CALDAY
Kalendertag

0CM_CTAR
Kontaktfläche

0CM_HIEID
Hierarchie-ID

0CM_SHAR
Regalfläche

0DISTR_CHAN
Vertriebsweg

0SALESORG
Verkaufsorganisation

0UNIT_DIM
Einheit für Länge/Breite/Höhe

 INHALT  "Segment" \l 3 \* MERGEFORMAT Segment

Technischer Name: 0CM_CDT3

Verwendung

Das Segment ist die dritte Ebene des CDT und dient der hierarchischen Strukturierung des speziellen Konsumentenbedürfnisses, das durch die SKUs der zugeordneten Category befriedigt wird.

Technische Daten

verfügbar ab Release
46C bzw. 21C HP9

Referenzmerkmal
0CM_CDT3

externe Hierarchie
keine

Klammerung
keine

Navigationsattribute

InfoObject
Beschreibung

0CM_CDT3__0CM_STRAT
Strategie

Anzeigeattribute

InfoObject
Beschreibung

0AREA_UNIT
Einheit Fläche

0CALDAY
Kalendertag

0CM_CTAR
Kontaktfläche

0CM_HIEID
Hierarchie-ID

0CM_SHAR
Regalfläche

0DISTR_CHAN
Vertriebsweg

0SALESORG
Verkaufsorganisation

0UNIT_DIM
Einheit für Länge/Breite/Höhe

 INHALT  "Sub Segment" \l 3 \* MERGEFORMAT Sub Segment

Technischer Name: 0CM_CDT4

Verwendung

Das Sub Segment ist die vierte Ebene des CDT und dient der hierarchischen Strukturierung des speziellen Konsumentenbedürfnisses, das durch die SKUs der zugeordneten Category befriedigt wird.

Technische Daten

verfügbar ab Release
46C bzw. 21C HP9

Referenzmerkmal
0CM_CDT4

externe Hierarchie
keine

Klammerung
keine

Navigationsattribute

InfoObject
Beschreibung

0CM_CDT4__0CM_STRAT
Strategie

Anzeigeattribute

InfoObject
Beschreibung

0AREA_UNIT
Einheit Fläche

0CALDAY
Kalendertag

0CM_CTAR
Kontaktfläche

0CM_HIEID
Hierarchie-ID

0CM_SHAR
Regalfläche

0DISTR_CHAN
Vertriebsweg

0SALESORG
Verkaufsorganisation

0UNIT_DIM
Einheit für Länge/Breite/Höhe

 INHALT  "Sub Sub Segment" \l 3 \* MERGEFORMAT Sub Sub Segment

Technischer Name: 0CM_CDT5

Verwendung

Das Sub Sub Segment ist die fünfte Ebene des CDT und dient der hierarchischen Strukturierung des speziellen Konsumentenbedürfnisses, das durch die SKUs der zugeordneten Category befriedigt wird.

Technische Daten

verfügbar ab Release
46C bzw. 21C HP9

Referenzmerkmal
0CM_CDT5

externe Hierarchie
keine

Klammerung
keine

Navigationsattribute

InfoObject
Beschreibung

0CM_CDT5__0CM_STRAT
Strategie

Anzeigeattribute

InfoObject
Beschreibung

0AREA_UNIT
Einheit Fläche

0CALDAY
Kalendertag

0CM_CTAR
Kontaktfläche

0CM_HIEID
Hierarchie-ID

0CM_SHAR
Regalfläche

0DISTR_CHAN
Vertriebsweg

0SALESORG
Verkaufsorganisation

0UNIT_DIM
Einheit für Länge/Breite/Höhe

 INHALT  "Produktgruppe" \l 3 \* MERGEFORMAT Produktgruppe

Technischer Name: 0CM_CDT6

Verwendung

Die Produktgruppe ist die sechste Ebene des CDT und dient der hierarchischen Strukturierung des speziellen Konsumentenbedürfnisses, das durch die SKUs der zugeordneten Category befriedigt wird.

Technische Daten

verfügbar ab Release
46C bzw. 21C HP9

Referenzmerkmal
0CM_CDT6

externe Hierarchie
keine

Klammerung
keine

Navigationsattribute

InfoObject
Beschreibung

0CM_CDT6__0CM_STRAT
Strategie

Anzeigeattribute

InfoObject
Beschreibung

0AREA_UNIT
Einheit Fläche

0CALDAY
Kalendertag

0CM_CTAR
Kontaktfläche

0CM_HIEID
Hierarchie-ID

0CM_SHAR
Regalfläche

0DISTR_CHAN
Vertriebsweg

0SALESORG
Verkaufsorganisation

0UNIT_DIM
Einheit für Länge/Breite/Höhe

 INHALT  "Marke" \l 3 \* MERGEFORMAT Marke

Technischer Name: 0CM_CDT7

Verwendung

Die Marke ist die siebte Ebene des CDT und dient der hierarchischen Strukturierung des speziellen Konsumentenbedürfnisses, das durch die SKUs der zugeordneten Category befriedigt wird.

Technische Daten

verfügbar ab Release
46C bzw. 21C HP9

Referenzmerkmal
0CM_CDT7

externe Hierarchie
keine

Klammerung
keine

Navigationsattribute

InfoObject
Beschreibung

0CM_CDT7__0CM_STRAT
Strategie

Anzeigeattribute

InfoObject
Beschreibung

0AREA_UNIT
Einheit Fläche

0CALDAY
Kalendertag

0CM_CTAR
Kontaktfläche

0CM_HIEID
Hierarchie-ID

0CM_SHAR
Regalfläche

0DISTR_CHAN
Vertriebsweg

0SALESORG
Verkaufsorganisation

0UNIT_DIM
Einheit für Länge/Breite/Höhe

 INHALT  "SKU" \l 3 \* MERGEFORMAT SKU

Technischer Name: 0CM_SKU

Verwendung

Den CDTs werden SKUs als Knoten zugeordnet. Diese Knoten können prinzipiell alle Ebenen des CDT sein. Daher werden für die SKUs die Hierarchie-ID und die Ebenen des CDT als Attribut bzw. Klammer mitgegeben.

Technische Daten

verfügbar ab Release
46C bzw. 21C

Referenzmerkmal
CM_SKU

externe Hierarchie
CDTH

Klammerung
Hierarchie-ID (0CM_HIEID)

Navigationsattribute

InfoObject
Beschreibung

0CM_SKU__0CM_STRAT
Strategie

Anzeigeattribute

InfoObject
Beschreibung

0AREA_UNIT
Einheit Fläche 

0CALDAY
Kalendertag 

0CM_CDT1
Category 

0CM_CDT2
Sub Category 

0CM_CDT3
Segment 

0CM_CDT4
Sub Segment 

0CM_CDT5
Sub Sub Segment 

0CM_CDT6
Produktgruppe 

0CM_CDT7
Marke 

0CM_CTAR
Kontaktfläche 

0CM_SHAR
Regalfläche 

0DISTR_CHAN
Vertriebsweg 

0SALESORG
Verkaufsorganisation 

0UNIT_DIM
Einheit für Länge/Breite/Höhe 

Category Management
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